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Capitolul 1: Certificarea produselor agro-alimentare

1.1.Sistemele de calitate europene

Politica Uniunii Europene privind calitatea are ca obiectiv protejarea
denumirilor anumitor produse pentru a evidentia caracteristicile lor unice,
determinate de originea geografica si de tehnicile traditionale utilizate in productie.

Pentru produsele care au o legatura clara cu zona in care sunt fabricate, poate fi
acordata o ,indicatie geografica” (IG). Aceasta recunoastere le ofera consumatorilor
posibilitatea de a identifica si a avea incredere in produsele de calitate, sprijinind
totodata producatorii in promovarea acestora.

Produsele care suntin proces de evaluare sau care au obtinut statutul de IG sunt
inscrise in registrele indicatiilor geografice. Aceste registre contin informatii despre
specificatiile geografice si cerintele de productie asociate fiecarui produs.

Fiind recunoscute ca forme de proprietate intelectuala, indicatiile geografice
capata un rol din ce in ce mai important in negocierile comerciale dintre UE si alte state.

Alte sisteme europene de certificare a calitatii pun accent pe metodele
traditionale de productie sau pe produsele obtinute in regiuni cu conditii naturale dificile,
precum cele montane sau insulare.

Indicatiile geografice stabilesc drepturi de proprietate intelectuala pentru
produse ale caror caracteristici sunt strans legate de zona in care sunt fabricate. Acestea
se impartin trei categorii:

e DOP -Denumire de Origine Protejata (pentru alimente si vinuri)
e IGP - Indicatie Geografica Protejata (pentru alimente si vinuri)
e IG-Indicatie Geografica (exclusiv pentru bauturi spirtoase).

Sistemul de indicatii geografice al UE protejeaza denumirile produselor care
provin din anumite regiuni si care au calitati specifice sau o reputatie legata de locul de
origine. Diferenta dintre DOP si IGP consta in proportia materiei prime care trebuie sa
provina din regiunea desemnata sau in partea procesului de productie ce trebuie
realizata in acea zona. Indicatia geografica (IG) se aplica exclusiv bauturilor spirtoase.’

1. Denumirea de origine protejata (DOP)

Denumirile de produse inregistrate ca DOP sunt cele care au cea mai puternica
legatura cu loculin care au fost fabricate.

e Produse: alimente, produse agricole si vinuri.

" Comisia Europeana, Directoratul General pentru Agricultura si Dezvoltare Rurala, Indicatiile geografice
si sistemele de calitate, pe scurt - Comisia Europeana



https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-explained_ro
https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-explained_ro

Specificatii: fiecare parte a procesului de productie, prelucrare si preparare
trebuie sa aiba loc in regiunea respectiva. Pentru vinuri, aceasta inseamna ca
strugurii trebuie sa provina exclusiv din aria geografica in care se face vinul.
Exemplu: maslinele DOP Kalamata sunt produse integral in regiunea Kalamata
din Grecia, utilizand soiuri de masline din zona respectiva.

Eticheta: obligatorie pentru produsele alimentare si agricole, optionala pentru vin.

2. Indicatie Geografica Protejata (IGP)

Indicatia Geografica Protejata (IGP) subliniaza legatura dintre un produs si o regiune

geografica specifica, in cazul in care o anumita calitate, reputatie sau caracteristica
distinctiva este atribuita in mod esential originii sale.

Produse vizate: alimente, produse agricole si vinuri.

Cerinte: pentru majoritatea produselor, cel putin una dintre etapele de productie,
prelucrare sau preparare trebuie sa aiba loc in regiunea desemnata. De exemplu,
in cazul vinurilor, cel putin 85% din strugurii utilizati trebuie sa provina exclusiv
din zona geografica unde vinul este produs.

Exemplu: sunca Westfalischer Knochenschinken, care detine IGP, este preparata
in Westfalia folosind tehnici traditionale vechi de secole, insa carnea utilizata nu
provine exclusiv de la animale crescute in aceasta regiune a Germaniei.
Etichetare: obligatorie pentru alimente si produse agricole, optionala pentru
vinuri.

Poza 1-Logo Denumire de Origine Protejata

2.1. Indicatie Geografica pentru Bauturi Spirtoase (IG)

Indicatia Geografica (IG) protejeaza denumirea unei bauturi spirtoase care provine dintr-

o anumita tara, regiune sau localitate, in cazul'in care o calitate specifica, reputatia sau

o alta caracteristica distinctiva poate fi atribuita in mod esential originii sale geografice.



Poza 2 - Logo Indicatie Geografica Protejata

Produse vizate: bauturi spirtoase.

Cerinte: pentru majoritatea produselor, cel putin una dintre etapele de distilare
sau preparare trebuie sa aiba loc in regiunea desemnata. Totusi, materiile prime
nu trebuie sa provina neaparat din aceeasi zona.

Exemplu: whiskey-ul cu IG Irish Whiskey este produs, distilat si maturatin Irlanda
inca din secolul al Vi-lea, insa ingredientele utilizate nu provin exclusiv din
aceasta tara.

Etichetare: optionala pentru toate produsele.

3.Specialitatea traditionala garantata (STG) evidentiaza aspectele traditionale, cum ar

fi modulin care este fabricat produsul sau compozitia sa, fara a-l lega de o anumita zona

geografica. Denumirea unui produs inregistrat ca STG il protejeaza impotriva falsificarii

si utilizarii abuzive.

Produse: alimente si produse agricole.

Exemplu: STG Gueuze este o bere traditionala obtinuta prin fermentare spontana.
Este in general produsa in orasul Bruxelles siin jurul acestuia, in Belgia. Fiind Tnsa
un produs STG, metoda de productie este protejata, dar berea ar putea fi produsa
siin alta parte.

Eticheta: obligatorie pentru toate produsele.



Poza 3 - Logo Specialitate Traditionala Garantata

Produs montan

Termenul de calitate ,,produs montan” scoate in evidenta particularitatile unui
produs fabricat in zone montane, in conditii naturale dificile.

Recunoasterea acestui fapt reprezinta un avantaj atat pentru fermieri, cat si
pentru consumatori. Ea le permite fermierilor sa-si promoveze mai bine produsul si le
garanteaza consumatorilor ca acesta are anumite caracteristici.

Abordarea privind produsul montan, poate sa reprezinte o inspiratie pentru orice
alte zone. Conform unui studiu privind Etichetarea Produselor Agricole din Agricultura
Montana, etichetarea produselor agricole si alimentare provenite din agricultura
montana realizat de Directia Generala pentru Agricultura si Dezvoltare Rurala (DG AGRI)
a Comisiei Europene si realizat de Centrul Comun de Cercetare (JRC) zonele montane
acopera o parte semnificativa a teritoriului UE si au conditii agricole unice datorita
altitudinii, climei si reliefului. Agricultura Tn aceste zone se confrunta cu constrangeri
naturale, cum ar fi productivitatea redusa, costurile mai ridicate de productie si
accesibilitatea limitatd. In ciuda acestor provocéri, agricultura montand contribuie
semnificativ la biodiversitate, la productia alimentara traditionala si la economiile rurale.

UE defineste zonele montane pe baza criteriilor de altitudine si panta. Aceste
zone reprezinta 18,5% din suprafata totala a UE siinclud 17,8% din exploatatiile agricole.
Cu toate acestea, fermele din zonele montane sunt, in general, mai mici si au un
randament economic mai scazut comparativ cu cele din regiunile de ses. Principalele
produse agricole provenite din agricultura montana includ lactatele, cresterea
animalelor, cerealele si culturile perene, precum fructele si maslinele.

Studiul asupra Lanturilor de Aprovizionare ale Produselor Agricole si Alimentare
Montane evidentiaza complexitatea lanturilor de aprovizionare din agricultura montana,
unde materiile prime si furajele pot proveni atat din interiorul, cat si din afara regiunilor
montane. Furajele pentru rumegatoare provin in principal din pasuni montane, in timp



ce animalele monogastrice depind de furaje din zonele joase. Unitatile de procesare,
cum ar fifabricile de lactate si abatoarele, sunt mai putin frecvente in regiunile montane,
necesitdnd adesea transportul catre zonele joase pentru procesare. Agricultura
montana se bazeaza puternic pe practici traditionale, contribuind la produse de inalta
calitate si distincte. Cu toate acestea, din cauza costurilor mai ridicate asociate cu
agricultura montana, produsele au adesea preturi premium, ceea ce le face vulnerabile
la practici de etichetare inselatoare. Pentru a asigura transparenta si protectia
consumatorilor, UE a introdus termenul de calitate optional ,produs montan” conform
Regulamentului (UE) nr. 1151/2012. Aceasta denumire este destinata produselor ale
caror materii prime si furaje provinin principal din zonele montane si care sunt procesate
totin acesteregiuni. Alte scheme de etichetare, cum ar fi Denumirea de Origine Protejata
(DOP) si Indicatia Geografica Protejata (IGP), acopera si ele produsele montane. Cu
toate acestea, exista o lipsa de aplicare uniformain statele membre ale UE, ceea ce duce
la discrepantein practicile de etichetare. Unele tari, precum Franta si Elvetia, au scheme
nationale care reglementeaza etichetarea produselor montane, oferind orientari mai
clare sireducand confuzia consumatorilor.

Consumatorii asociaza produsele montane cu o calitate superioara, metode
traditionale de productie si durabilitate ecologica. Studiile arata ca acestia sunt dispusi
sa plateasca un pret mai mare pentru produsele etichetate ca montane datorita
perceptiei asupra autenticitatii si calitatii acestora. Cu toate acestea, inconsecventele
in etichetare pot submina increderea consumatorilor si pot crea concurenta neloiala.
Producatorii beneficiaza de schemele de etichetare a produselor montane, deoarece
acestea ajuta la diferentierea produselor pe piata, le imbunatatesc vizibilitatea si ofera
stimulente economice pentru mentinerea practicilor agricole traditionale. Cu toate
acestea, micii fermieri montani se confrunta adesea cu dificultati in indeplinirea
cerintelor de certificare din cauza constrangerilor administrative si financiare.

Studiul identifica mai multe provocari in implementarea unei etichetari eficiente
pentru produsele montane:
e Asigurarea ca materiile prime si procesarea au loc in zone montane, permitand in
acelasi timp o anumita flexibilitate pentru aprovizionarea cu anumite ingrediente.
o Abordareainconsecventelor dintre reglementarile nationale si cele la nivelul UE.
o Prevenirea practicilor de etichetare inselatoare care exploateaza perceptiile
consumatorilor.
e Sprijinirea micilor producatori pentru obtinerea certificarii si accesul pe piata.
Pentru a depasi aceste provocari, studiul recomanda:
e Consolidarea aplicarii reglementarilor privind etichetarea.
o Clarificarea derogarilor pentru aprovizionarea cu materii prime non-montane.
¢ Cresterea gradului de constientizare a consumatorilor cu privire la importanta
etichetarii produselor montane.
e Promovarea politicilor care sustin durabilitatea agriculturii montane.



Agricultura montana joaca un rol crucial in mentinerea practicilor agricole
traditionale, sprijinirea economiilor rurale si conservarea biodiversitatii. Schemele de
etichetare adecvate ajuta la asigurarea unor practici corecte pe piata, protejeaza
interesele consumatorilor si imbunatatesc vizibilitatea produselor montane autentice.
Cu toate acestea, sunt necesare eforturi continue pentru armonizarea reglementarilor,
imbunatatirea aplicarii acestora si sprijinirea fermierilor montani in beneficierea de pe
urma sistemelor de etichetare a calitatii.

1.2. Sistemele de calitate nationale

Sistemele de certificare voluntara existente la nivel national sau cele
gestionate de operatorii privati pot, de asemenea, sa le dea consumatorilor incredere
in calitatea produselor pe care le aleg. Pe langa sistemele UE, exista un numar mare de
sisteme sau de sigle private si nationale pentru calitatea alimentelor. Acestea acopera o
gama larga de initiative si opereaza intre intreprinderi sau intre intreprinderi si
consumatori. In consultare cu partile interesate, Comisia Europeana a elaborat orientari
care prezinta cele mai bune practici pentru functionarea unor astfel de sisteme.

Sistemele de certificare voluntara a produselor agricole si alimentare au
cunoscut o crestere semnificativa in ultimii ani, existand peste 440 de sisteme
identificate la nivelul UE. Acestea asigura respectarea unor standarde privind produsele
sau metodele de productie, oferind siguranta atat producatorilor, cat si consumatorilor.
Aceste sisteme functioneaza pe mai multe niveluri: business-to-business (B2B) si
business-to-consumer (B2C), unele incluzand utilizarea de logouri sau etichete.

Certificarea este utilizata pentru a garanta calitatea produselor, in timp ce
sistemele bazate pe autodeclarare se aplica produselor cu cerinte mai putin complexe.
Factorii principali care determina dezvoltarea acestor sisteme includ cerintele societatii,
nevoia operatorilor de asigurare a respectarii standardelor si protejarea reputatiei
lantului de aprovizionare.

Sistemele de certificare pot fi clasificate in:

- Sisteme pe baza de autodeclarare, unde producatorii declara
conformitatea fara interventia unui organism tert.

- Sisteme cu certificare realizata de o terta parte, fie pentru produse si
procese, fie pentru sisteme de gestionare.

Certificarea este utilizata pentru atestarea unor cerinte suplimentare fata de
reglementarile existente. Orientarile propuse de Comisie vizeaza cresterea
transparentei, credibilitatii si eficacitatii acestor sisteme, pentru a preveni confuzii si
pentru a reduce povara administrativa asupra producatorilor. Sistemele de certificare
trebuie sa respecte reglementarile UE, care includ:

- Normele pietei interne, care asigura libera circulatie a bunurilor si
serviciilor;



- Reguli privind participarea statului la astfel de sisteme, pentru a evita
distorsiuni ale pietei;

- Norme privind concurenta, pentru a preveni abuzurile;

- Reguli de etichetare si publicitate pentru a evita inducerea in eroare a
consumatorilor;

De asemenea, certificarea trebuie sa fie compatibila cu legislatia existenta in
domenii precum siguranta alimentelor, protectia mediului si bunastarea animalelor.
Pentru ca acest mecanism sa se asigure urmatoarele:

- Acces deschis pentru toti participantii interesati;

- Participarea echilibrata a tuturor partilor interesate (producatori,
comercianti, consumatori);

- Revizuirea regulilor pentru a evita costuri inutile pentru participanti;

- Claritatea cerintelor sistemului, inclusiv prin publicarea unui caiet de
sarcini accesibil;

Sistemele de certificare trebuie sa fie independente si impartiale, utilizand
organisme de certificare acreditate conform standardelor europene (ISO/IEC).
Inspectiile trebuie sa fie regulate, anuntate sau inopinate, pentru a asigura respectarea
standardelor. Masurile in caz de nerespectare a cerintelor trebuie sa includa retragerea
certificarii sau raportarea la autoritatile competente. Taxele pentru certificare trebuie sa
fie transparente si proportionale, pentru a nu exclude anumiti producatori. Micii
producatori, in special cei din tarile in curs de dezvoltare, trebuie sa beneficieze de
masuri de sprijin pentru a participa la sistemele de certificare.

Pentru evitarea duplicarii inspectiilor si certificarilor, sistemele de certificare
trebuie sa caute recunoasterea reciproca si armonizarea standardelor. Acest lucru
reduce costurile si sarcina administrativa pentru operatori.

Orientarile UE privind certificarea voluntara a produselor agricole si alimentare au
ca scop cresterea transparentei si eficientei acestor sisteme, asigurand respectarea
legislatiei si protejarea intereselor consumatorilor. Prin promovarea celor mai bune
practici, aceste orientari sprijina o piata unitara echitabila si competitiva.

Pregatirea documentatiei tehnice pentru obtinerea atestatelor / recunoasterii
pentru: “Produs Traditional”

Cerintele Autoritatii Nationale Sanitar Veterinare si pentru Siguranta Alimentelor
respectiv Directia Agricola Judeteana.

1. Cadrul legal

Ordinul nr. 724/1082/360/2013, emis de Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale, Ministerul Sanatatii si Autoritatea Nationala pentru Protectia Consumatorilor,
reglementeaza atestarea produselor traditionale. Acesta stabileste criteriile de
recunoastere a produselor care respecta retete, metode de productie si ingrediente
specifice traditiei locale. Actul normativ a intrat in vigoare la 11 decembrie 2013 si a fost
modificat prin Ordinul 1393/2014 si Ordinul 112/2020.



2. Definitii si criterii de atestare
Un produs traditional este definit ca un produs alimentar realizat din materii prime locale,
fara aditivi alimentari, respectand o reteta si metode traditionale. Traditionalitatea unui
produs trebuie sa il distinga de alte produse similare din aceeasi categorie.
Conditiile esentiale pentru obtinerea atestatului de produs traditional includ:

e Utilizarea materiilor prime locale;

e Oreteta specifica locului de productie;

o Un proces de fabricatie traditional, care implica operatiuni manuale;

o Dovada unei traditii in producerea produsului.
Produsele care se bazeaza exclusiv pe o origine geografica sau pe inovatii tehnologice nu
pot fiinregistrate ca produse traditionale.
3. Procedura de inregistrare
Pentru a obtine atestatul de produs traditional, producatorul trebuie sa depuna un dosar
la Directia pentru Agricultura Judeteana sau a Municipiului Bucuresti. Dosarul trebuie sa
includa:

e Caietulde sarcini al produsului, cu detalii despre reteta, ingrediente si metode de

productie;

¢ Buletinul de analiza al produsului realizat intr-un laborator acreditat;

o Lista echipamentelor utilizate in procesul de productie;

e Dovada detinerii spatiului de productie si schita acestuia;

e Certificatul de inmatriculare al producatorului;

e Alte documente justificative privind traditionalitatea produsului.
Autoritatile competente verifica documentatia, efectueaza controale la locul de
productie siinscriu produsul in Registrul National al Produselor Traditionale (RNPT).
4. Control si mentinerea atestatului
Autoritatile responsabile de verificarea conformitatii produselor traditionale sunt:

e Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale;

o Autoritatea Nationala pentru Protectia Consumatorilor;

e Ministerul Sanatatii.
Aceste institutii desfasoara inspectii anuale si pot retrage atestatul daca se constata
nerespectarea conditiilor stabilite. Operatorii economici trebuie sa permita accesul
autoritatilor de control si sa furnizeze informatiile necesare.
5. Etichetarea si utilizarea logoului national
Produsele traditionale atestate trebuie sa fie etichetate conform Regulamentului (UE) nr.
1169/2011 si sa includa logoul national, proprietatea exclusiva a Ministerului Agriculturii
si Dezvoltarii Rurale. Falsificarea atestatului sau utilizarea necorespunzatoare a logoului
sunt sanctionate conform legislatiei in vigoare.
6. Sanctiuni si retragerea atestatului
In cazulin care un producator nu respecta criteriile stabilite, acesta poate primi termene
pentru remedierea problemelor. Daca neconformitatile persista, se dispune retragerea
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atestatului si radierea din RNPT. Operatorii economici carora li s-a retras atestatul pot
solicita unul nou doar dupa 12 luni.

7. Dispozitii finale

Ordinul a fost publicat in Monitorul Oficial si a abrogat Ordinul nr. 690/2004 privind
aprobarea normelor de atestare a produselor traditionale. Atestatele eliberate anterior
au ramas valabile péana la 30 noiembrie 2014, cu posibilitatea reinnoirii conform noilor
reglementari. Ordinul nr. 724/1082/360/2013 ofera un cadru clar pentru certificarea
produselor traditionale din Roméania, asigurdnd autenticitatea, calitatea si protectia
consumatorilor. Prin acest sistem de atestare, se urmareste promovarea si protejarea
patrimoniului gastronomic national.

1. Bune practici
“De la Luna - Ulei de floarea soarelui presat larece”

natural

Ulei de floarea soarelul
B¢, presat la rece

- -~ |
— -
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Documente parte din dosarul de certificare:

NR.
CRT. DOCUMENT Da Nu Pagina
1
1 Pagina de inceput X
2
2 Opis X
3
3 Cererea de inregistrare X
4
4 Copie act de indentitate X
5
5 Scurt istoric X
7
6 Caiet de sarcini X
19
7 Declaratie de notorietate X
20
8 Fisa echipamentelor de productie X
X 21
9 Fotografii ale utilajelor si echipamentelor
26
10 Schita spatiului cu amplasarea echipamentelor folosite [x
27
11 Documente de provenienta materie prima si materialex
auxiliare
32
12 Document de inregistrare sanitar - veterinara X
33
13 Certificat de inregistrare la Oficiul Registrului Comertului x
34
14 Raport de incercare (Buletin de analiza) al produsului X
37-43
15 Documente privind detinerea spatiului de productie X
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Poza 4 De la Luna - ulei de floarea soarelui presat la rece

Poza 5 Floarea soarelui
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Istoria uleiurilor presate la rece din Transilvania

in Campia Transilvaniei, si nu numai, plantele oleaginoase au avut un rol foarte
important in alimentatie, mai ales in perioadele in care nu se consumau grasimi animale
sau carne. Aici, uleiul s-a extras din nuci, seminte de canepa si in. Uleiul de nuca a fost
inlocuit treptat de uleiul de bostan, care la randul lui a fost Tnlocuit de floarea-soarelui,
cultivata in acest scop pe suprafete tot mai intinse.

Floarea-soarelui, sau rasarita, a devenit principala furnizoare de ulei comestibil,
fiind reprezentata si in folclor, nu neaparat datorita utilitatii si frumusetii ei, ci si sub
influenta heliotropismului inflorescentelor galben-aurii, care se intorc dupa soare.

Pivele, piuele sau presele de oloi (ulei) dateaza in Campia Transilvaniei cel putin de
la finele secolului al XVIll-lea, asa cum le regasim si printre obiectivele muzeale ale
Muzeului Etnografic al Transilvaniei din Cluj-Napoca, fiind parte importanta a vietii
economice a spatiilor rurale traditionale, pana la momentul colectivizarii, cand au
inceput sa intre in declin.

Povestea brandului Luna Solai

Povestea uleiurilor noastre a inceput in 1998, intr-un sat din Campia Transilvaniei,
Luna, nume de la care se inspira brandul produsului. Si a Tnceput dintr-o nevoie de
procesare locala a semintelor de floarea soarelui pentru consumul familiilor
agricultorilor din zona.

In familia Tulai, obtinerea acestui produs a devenit o traditie. Mestesugul presarii
este unul vechi, bine stapanit, pastrat in familie si transmis mai departe mostenitorilor,
pentru a se putea bucura de gustul traditional.

Tn 2011 s-a dezvoltat, in Luna, o afacere de familie care are ca obiectiv valorificarea
unui ulei curat, traditional. Am extins aceasta activitate din dorinta de a oferi un ulei
roméanesc sanatos, natural si bogat in substante nutritive celor care apreciaza gustul si
savoarea produselor autentice.

”De la Luna - ulei de floarea soarelui presat la rece” este un produs natural obtinut
din seminte alese cu grija, nesupuse tratamentelor termice sau chimice, ceea ce confera
produsului o calitate superioara uleiurilor presate la cald sau rafinate. Uleiurile astfel
procesate pastreaza bogatia de elemente nutritive, vitamine, minerale continute de
semintele din care sunt fabricate/facute.

»Am muncitnecontenit siam crescutcu fiecare zi. Finalul lui 2014 ne-a adus si titlul
de Furnizor Oficial al Casei Regale a Romaniei, o recunoastere a calitatii produselor si
valorii brandului nostru”. (Felicia Tulai)

in septembrie 2016, activitatea de productie s-a mutat intr-o altd locatie, in
localitatea Luncani (comuna Luna) si continua sa se dezvolte intr-un cadru de familie in
care pasiunea, respectul fata de produs si consumatorul sunt cele mai importante.

O noua confirmare a calitatii uleiului de floarea soarelui presat la rece a fost
marcata de reinoirea titlului de furnizor al Casei Regale, in anul 2018.
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DENUMIREA PRODUSULUI: ”De la Luna - ulei de floarea soarelui presat larece”
DESCRIEREA CARACTERISTICILOR PRODUSULUI
Caracteristici organoleptice

Aspect: lichid omogen, fara impuritati vizibile cu ochiul liber, poate prezenta
depuneri rezultate din precipitarea sarurilor si proteinelor.

Consistenta: fluida la temperatura camerei, semi-vascoasa la temperaturi mai
scazute (sub 10°C).

Culoare: galben-aurie.

Gust: plin, corpolent, natural, lafel cu cel al semintelor crude de floarea soarelui.
Deopotriva fin, delicat, matasos, placut si, mai ales, imbelsugat cu aroma specifica
semintelor, savuros.

Miros: Liniar la nivelul perceptiilor, curat, limpede, fara note secundare de vreun
fel.
proaspat, imbietor, dulceag, suav, oarecum mieros.

Aroma: Se poate percepe, dominator, doar bogatia aromei vegetale a semintelor
presate la rece.

Caracteristicile fizico-chimice ale uleiului de floarea soarelui presat la rece

Nr. |Caracteristica Limite admise conform
crt. CX-STAN 210- 1999

1 Umiditate (g/100 g proba)

2 Aciditate (exprimatain acid oleic, g/100 g
proba)

3 Indice de aciditate (mg NaOH/g)

4 Indice de peroxid (meq O2 activ/kg)

5 Indice de iod (g /100 g proba)

Caracteristici microbiologice: Drojdii si mucegaiuri: ............. ufc/g.

DESCRIEREA CARACTERISTICILOR MATERIEI PRIME

Floarea-soarelui (Helianthus annuus) face parte din familia Asteraceae si
reprezinta cea mai importanta planta oleaginoasa cultivata la noi in tara.

Originara din partea vestica a Americii de Nord, floarea soarelui este cultivata in
principal pentru fructele sale bogate in lipide, denumite in mod curent ”seminte”.

15




Materia prima pentru produsul ”"De la Luna - ulei de floarea soarelui presat la rece” este
reprezentata de semintele de floarea soarelui, care au in compozitie 43-56% lipide si
care sunt utilizate pentru extragerea uleiului comestibil.

Proprietati organoleptice ale materiei prime

Semintele de floarea soarelui trebuie sa fie intregi si sanatoase, coapte, fara
miros si gust strain care sa indice o schimbare in masa de produs (mucegaire, putrezire,
incingere, ardere, etc) sau orice alt tip de miros (de produse farmaceutice, etc).
Proprietati fizico-chimice ale materiei prime

Umiditate;

Impuritati;,

Seminte cu defecte;

Proprietati microbiologice ale materiei prime
Drojdii si mucegaiuri;

DESCRIEREA CARACTERISTICILOR INGREDIENTELOR FOLOSITE iIN PROCESUL DE
FABRICATIE

Ingredientele folosite sunt: Nu este cazul.

Se folosesc insa materiale auxiliare, respectivambalaje si etichete.

Materiale auxiliare: PET-uri, capace, lazi PVC, cutii de carton, etichete.

PET-urile si capacele reprezinta ambalajul primar al produsului si au rolul de a
contine, sustine si pastra produsul pe toata durata de valabilitate a acestuia.

Lazile PVC sunt utilizate pentru depozitarea temporara a PET-urilor pana la
ambalarea in cutii. Cutiile de carton reprezinta ambalajul secundar si sunt utilizate
pentru a grupa cate 6 produse, astfelincat usureaza operatiile de manipulare sitransport.

Etichetele utilizate prezinta rol informativ pentru consumatori. Acestea comunica
diverse informatii, precum: denumirea produsului, numele producatorului, lotul si data
fabricatiei, data expirarii, valoarea nutritionala, conditiile de pastrare, recomandari de
utilizare.

e) DESCRIEREA METODEI DE PRODUCTIE

Spatiul unde se obtine uleiul presat la rece ,,De la Luna” este situat in satul
Luncani, comuna Luna, judetul Cluj. Spatiul de productie este amplasat intr-o cladire
aflata in proprietatea SC TAF PRESOIL SRL. Constructia este conceputa astfel incat sa
excludad contaminarea materiei prime si a produsului finit. Zona de productie este
formata din 6 incaperi, suficiente pentru desfasurarea activitatilor de receptie a
materiilor prime si materialelor auxiliare, fabricarea, depozitarea si desfacerea
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produselor, respectand toate conditiile igienico-sanitare — dupa cum reiese din
Documentulde inregistrare pentru siguranta alimentelor nr. 07033 din 06.10.2016 —emis
de DSVSA Cluj.

Schema tehnologica de obtinere a produsului “De la Luna - ulei de floarea soarelui

C:':EMINTE DE FLOAREA SOAF{ELUI> [ AMBALAJE ] t ETICHETE

Receptie

!

Depozitare

;

COJI 1 IMPURITATI Selectare

!

SROT Presare

!

GROSCIOR +«——  Decantare

'

<ULE| PRESAT LA RECE>

Imbuteliere

'

Etichetare

'

Ambalare in baxuri

'

N Depozitare

¢

Livrare

presat la rece

-~

r
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D rierea fazelor roducti ratiilor tehnologi

Receptia materiei prime: se realizeaza de catre comisia de receptie. Se
efectueaza verificari organoleptice (miros, gust, aspect). Daca semintele sunt conforme
din punct de vedere calitativ, se realizeaza receptia cantitativa, care consta in cantarirea
sacilor sau se verifica daca cantitatea inscrisa de pe bonul de cantar/tara corespunde
cu cea de pe aviz/carnet de comercializare/factura. Se verifica actele insotitoare (buletin
de analiza organoleptic, fizico-chimic si microbiologic la fiecare lot (daca exista), avizul
de insotire a marfii, factura/facturile fiscal/e sau fila/filele din carnetul de comercializare,
declaratie de conformitate), precum si starea de igiena a mijloacelor de transport.

Receptia materialelor auxiliare: se realizeaza de catre comisia de receptie. Se
verifica actele insotitoare (aviz de insotire a marfii, factura fiscala, declaratie de
conformitate), starea de igiena a mijloacelor de transport.

Depozitare tampon: semintele de floarea soarelui sunt depozitate in depozitul de
materie prima. In acest depozit se monitorizeaza zilnic temperatura cu ajutorul unui
termometru si se consemneaza in documentul Grafic de monitorizare temperatura.
Limite: -5...+25° C.

Asezarea sacilor cu seminte se realizeaza de catre manipulanti si se face in asa
fel Incat sa se poata respecta principiul FIFO (primul intrat, primul iesit). Sacii sunt
asezati pe loturi de seminte si prezinta o identificare vizibila a lotului din care provin.

Selectarea: semintele de floarea soarelui sunt preluate de catre manipulanti in
saci (fie manual, fie cu transpaletul) si apoi trecute (manual) in selector. Selectarea se
realizeaza cu scopul indepartarii din masa de seminte a impuritatilor fizice (coji, corpuri
straine, praf), care vor fiindepartate din fluxul de productie sub forma de deseuri.

Presarea: este un proces mecanic, care se realizeaza cu scopul de a
extrage/separa uleiul (in proportie 60-65% fata de uleiul total continut) din semintele de
floarea soarelui, obtinandu-se astfel uleiul brut de presa si o parte solida — numita srot
(cuun continut rezidual de ulei de aproximativ 18-20%). Srotul este colectat in saci. Sacii
sunt cantariti la o greutate de 25 de kg/sac si sunt depozitati in depozitul de srot (pana la
valorificarea prin vanzare).

Decantarea: se realizeaza cu scopul de a sedimenta (sub actiunea gravitatiei)
particulele solide aflate in suspensie in uleiul brut rezultat prin presare. Operatia se
realizeaza natural, utilizand butoaie PVC special destinate acestei operatii. Exista in
dotare doua tipuri de butoaie: unele de forma cilindrica, cu capacitatea de 200 L, si altele
de forma paralelipipedica (mai precis cub), cu capacitate de 1000 litri. Butoaiele sunt
igienizate dupa fiecare utilizare. Decantarea dureaza intre 3 si 5 saptamani, fiind un
proces influentat de lotul de materie prima, de sezon, de temperatura si de umiditate.
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Imbutelierea: are drept scop introducerea produsului finit in PET-uri de 1 L in
vederea distribuirii pe piata produselor alimentare. Uleiul decantat este pompat din
butoaie n rezervoarele instalatiei de imbuteliere, unde se realizeazad Tmbutelierea
manual, de catre operatori. PET-urile se aseza in navete din plastic in vederea
transferului catre operatia de etichetare.

Etichetarea: se realizeaza manual de catre operatori, in spatiul destinat acestei
operatii. PET-urile etichetate, fie se ambaleaza in baxuri sau se aseza in navete pana la
ambalare, fie se asaza pe rafturile din depozitul de produs finit.

Ambalarea in baxuri: produsul finit, imbuteliat si etichetat, se ambaleaza manual
in cutii de carton (baxuri) cu capacitatea de 6 bucati PET/bax.

Depozitare: Navetele/baxurile cu uleiulimbuteliat in PET-uri sunt depozitate pana
la livrare in depozitul de produs finit, la o temperatura mai mica de 25°C, ferite de
actiunea directa a razelor solare.

f) DESCRIEREA ELEMENTELOR SPECIFICE PRIVIND AMBALAREA

Ambalarea, marcarea si transportul produsului se face conform normelor in
vigoare. Produsul se livreaza imbuteliat in PET-uri de capacitate 1 litru ambalate cate 6
bucatiin cutii de carton. Toate ambalajele sunt cumparate de la furnizori autorizati, fiind
fabricate din materiale avizate pentru utilizare in industria alimentara.

PET-urile sunt confectionate din material plastic, iar utilizarea acestora prezinta
o serie de avantaje: izoleaza bine produsele alimentare, sunt nealterabile, sunt usoare,
sunt rezistente la rupere, impermeabile la apa, aer si alte gaze, rele conducatoare de
caldura, au un aspect de prezentare superior, atragator pentru toate formele si culorile
realizabile, pret scazut.

PET-urile utilizate pentru imbutelierea uleiului de floarea soarelui presat la rece
sunt nereutilizabile, fiind concepute pentru a fi utilizate o singura data. Tocmai datorita
faptului ca utilizarea repetata a acestui tip de ambalaj creste riscul degajarii de
substante nocive precum si al cresterii numarului de bacterii, ambalajele de tip PET nu
trebuie refolosite, astfel evitdndu-se aceste riscuri. Chiar daca nu pot fi reutilizate,
aceste ambalaje pot fi Tnsa reciclate — iar simbolul specific reciclarii se regaseste pe
eticheta.

Marcarea se face prin etichetarea ambalajului individual, mentionand-se numele
produsului, numele producatorului, sigla, lotul si data fabricatiei, data expirarii, volumul,
valoarea
nutritionald, conditiile de pastrare, recomandari de utilizare, codul de bare, simbolurile
de reciclare si numele organismului de certificare ISO 22000.

Comercializarea produsului se face pe urmatoarele cai:

- 1n piete agro-alimentare, cu ocazia targurilor, expozitiilor, manifestarilor
organizate in perioada sarbatorilor religioase sau a altor evenimente
publice organizate de autoritatile locale, judetene, etc., conform
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Documentului de inregistrare pentru siguranta alimentelor eliberat de
DSVSA Cluj (copie anexata).

- prinintermediul propriului magazin de desfacere (aflat la adresa unitatii de
productie); online, prin intermediul paginii de Internet: https://shop.luna

- solai.ro; prin intermediul magazinelor partenere.

Valabilitatea produsului este de 12 luni de la dataimbutelierii, in conditii de igiena
si temperatura de depozitare de 15-20°C, ferit de actiunea directa a razelor solare.

g) FOTOGRAFIA SI DESCRIEREA PRODUSULUI, CARE SA REPREZINTE
CARACTERISTICILE SPECIFICE PRODUSULUI, FORMA; MODUL DE PRODUCTIE SI/SAU
PRELUCRARE CARE SA REFLECTE UN PROCEDEU TEHNOLOGIC DE PRODUCTIE SI/SAU
PRELUCRARE TRADITIONAL PRIN CARE PRODUSUL SA SE DISTINGA DE ALTE PRODUSE
SIMILARE APARTINAND ACELEIASI CATEGORII

Pentru definirea produsului ”De la Luna - ulei de floarea soarelui presat la rece”,
trebuie analizate caracteristicile traditionale ale produsului care privesc legatura
stransa a produsului cu principalele activitati ale localnicilor. Caracteristicile produsului
sunt datorate in principal calitatii materiei prime utilizate, la fabricarea acestuia
folosindu-se numai seminte de floarea soarelui de cea mai buna calitate, provenite de la
agricultorii din zona, din regiunea Transilvaniei.

Produsul contine doar uleiul rezultat in urma presarii la rece, fara adaos de alte
substante grase, conservanti sau coloranti sintetici. Operatiile procesului tehnologic
sunt atat mecanizate, cat si semimecanizate si manuale, fiind realizate in spatiul de
productie special destinat acestui scop. Ambalarea se face manual - in PET-uri, care
apoi sunt introduse in cutii de carton.

Datorita celor mentionate anterior, datorita gustului deosebit de produs natural,
specific materiei prime si a aspectului de fluid vascos, omogen, cu continut de grasime
natural, necorectat artificial, consideram ca uleiul ”De la Luna - ulei de floarea soarelui
presat la rece” are toate caracteristicile pentru a fi inregistrat in Registrul Produselor
Traditionale Romanesti.

Elementele care prezinta evaluarea caracterului traditional:

e tehnologia de fabricatie semi-mecanizata si metoda de extractie ”la rece”, fara
procesarea termica sau de alta natura a materiei prime folosite;

e neutilizarea de aditivi alimentari pentru obtinerea produsului finit;

e utilizarea unor utilaje cu capacitate de productie mica (presele de ulei
functioneaza la o capacitate ce nu depaseste 100 kg seminte/ora/presa);

e spatiul de productie (unitatea este amplasata intr-o zona rurald, fiind Tncadrata
perfectin arhitectura zonei);

e materia prima proaspata, de cea mai buna calitate, provenita doar de la
agricultorii din zona (Campia Transilvaniei);
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e respectarea cunostintelor traditionale, transmise din generatie in generatie, cu
privire la metodele de evaluare a calitatii si la procesarea semintelor de floarea
soarelui;

e respectarea istoriei comunitatii locale si Tncurajarea agriculturii extensive
(respectiv a cultivatorilor de plante oleaginoase pe suprafete foarte mici, de 1-5
ha).

h) CERINTELE MINIME SI PROCEDURILE DE VERIFICARE SI CONTROL ALE
TRADITIONALITATII PRODUSULUI

Cerintele minime pentru evaluarea caracterului traditional al produsului ”De la
Luna - ulei de floarea soarelui presat la rece” sunt verificarea incadrarii produsului
analizat in indicatorii stabiliti prin prezentul Caiet de sarcini, si anume:

- materia prima locala: se vor verifica documentele de provenienta ale
materiei prime (facturi, avize de insotire a marfii, file din carnetele de
comercializare, declaratii de conformitate, etc.), din care sa rezulte ca
semintele de floarea soarelui au fost produse in zona Transilvaniei;

- materie prima de cea mai buna calitate: se verifica aspectul vizual — sa nu
prezinte boabe mucegaite, Tnnegrite, si mirosul — sa nu prezinte miros de
ranced, de mucegai, de alterat;

modul de productie traditional: fara tratamente termice aplicate materiei prime (fara
prajirea semintelor anterior presarii);

- cantitatea mica de produs, de cel mult 150 litri/zi: productia este limitata
atat de capacitatea presei (max. 100 kg seminte/ora/presa), cat si de
capacitatea de stocare in vederea decantarii (operatia de decantare a
fiecarui lot dureaza 3-5 saptamani, fiind influentata de materia prima, de
sezon, de temperatura si de umiditate, operatia fiind considerate finalizata
doar in momentul in care uleiul este limpede), precum si de capacitatea
de stocare a produsului finit si de programul de lucru (8 h/zi, 5
zile/saptamana). Se va verifica zilnic Registrul de productie;

- procesul de fabricatie: in care existd mai multe operatii realizate manual
si semi-mecanizat (manipularea sacilor cu materie prima, alimentarea cu
materie prima si evacuarea deseurilor de la operatia de selectare,
evacuarea srotului de la operatia de presare, imbutelierea, etichetarea si
ambalarea produsului in cutiile de transport).

Verificarile periodice ale calitatii constau 1in verificarea proprietatilor
organoleptice. fizico-chimice si a caracteristicilor microbiologice ale produsului.
Verificarea caracteristicilor organoleptice se realizeaza prin recoltarea unor probe din
ambalaje diferite, vizualizarea aspectului exterior si interior si degustare. Verificarea
caracteristicilor fizico-chimice si microbiologice se realizeaza de catre S.C. Wessling
Romaéania SRL, laboratorul din Bucuresti, la intervalele stabilite prin programul unitatii.
Verificari de lot: prin lot se intelege cantitatea de produs de acelasi tip, prezentat in
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acelasi fel de ambalaj si poate cuprinde sarje mai multe din aceeasi zi de productie sau
din acelasi lot de materie prima.
Se verifica:

e ambalarea;

e caracteristicile organoleptice;

e caracteristicile fizico-chimice.

Conditii de verificare a trasabilitatii:

Trasabilitatea reprezintad procedura prin care produsul este identificat unic, de
catre fiecare procesator, incepand de la receptia materiei prime si a materialelor
auxiliare utilizate, pe toata durata procesului de productie, pana la livrare.

Procedura se aplica tuturor materiilor prime si materialelor auxiliare, pe toata
durata de depozitare si fabricare a produsului, pe tot parcursul fluxului tehnologic si
asupra produselor finite depozitate si livrate.

Registrul de productie — se utilizeaza pentru inscrierea tuturor datelor privind lotul
materiei prime, lotul ambalajelor, data productiei, termenul de valabilitate, lotul final al
produsului.

Controlul fabricarii incepe cu controlul calitatii materiei prime - care trebuie sa se
incadreze din punct de vedere organoleptic in caracteristicile impuse, sa fie salubra si
proaspata. Materia prima provine de la agricultorii din zona Transilvaniei si este
procesata in ordinea receptiei.

Productia uleiului ”De la Luna — ulei de floarea soarelui presat la rece” se face pe
loturi, loturile fiind evidentiate pe eticheta ambalajului, cu data fabricatiei inscrisa pe
etichete. Loturile de produse sunt ambalate si etichetate cu data fabricarii. Livrarea se
face dupa metoda FIFO (primul intrat, primul iesit).

Masuri de igiena: igienizarea utilajelor, a echipamentelor si ustensilelor folosite la
operatiile de procesare, cat si a spatiilor de productie si depozitare, se face in
conformitate cu normele sanitar-veterinare si de siguranta alimentelor in vigoare.
Substantele de spalare si dezinfectie a incaperilor sunt avizate de Ministerul Sanatatii si
sunt depozitate in locuri special amenajate. Toate ustensilele si echipamentele care vin
in contact cu produsul se igienizeaza corespunzator - conform procedurii de igienizare a
unitatii.

i) CAPACITATEA DE PRODUCTIE REALIZATA

Capacitatea medie de productie este de 150 litri/zi. Perioada de obtinere a
uleiului ”De la Luna —ulei de floarea soarelui presat la rece” este pe tot parcursul anului.
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Schemele voluntare de calitate — Exemplu — Produs Local Fermoras

Schema de calitate facultativa "Produs Local Fermoras" este un sistem voluntar prin
care producatorii si procesatorii locali pot atesta calitatea produselor lor, conform unui
set de standarde ce promoveaza economia locala si lantul scurt de aprovizionare.
1.Obiectivele principale:

e Sustinerea economiei locale si a lanturilor scurte de aprovizionare;

e Cresterea transparentei pentru consumatori privind originea si calitatea

produselor;

e Promovarea producatorilor locali printr-o etichetare specifica;

¢ Reducerea impactului asupra mediului prin scaderea amprentei de carbon;

o Cresterea competitivitatii produselor locale pe piata.

2. Cadrul Legal
Schema se bazeaza pe legislatia Uniunii Europene si include reglementari precum:

¢ Regulamentul (CE) nr. 178/2002 privind siguranta alimentelor;

e Regulamentul (UE) nr. 1169/2011 referitor la informarea consumatorilor;

¢ Regulamentul (UE) nr. 1151/2012 privind sistemele de calitate pentru produsele

agricole si alimentare;

o Directiva 2005/29/CE privind practicile comerciale neloiale.

3. Domeniul de Aplicare si Participantii

Schema este deschisa tuturor producatorilor si procesatorilor care respecta
cerintele impuse. Produsele eligibile trebuie sa provina dintr-un areal geografic limitat
(100 km de unitatea de productie) si sa fie comercializate printr-un lant scurt de
aprovizionare, cu un numar minim de intermediari.
Cerinte specifice:

e Min. 50% din valoarea ingredientului primar trebuie sa provina din arealul definit;

o Operatorii trebuie sa aiba sediul fiscalin zona de productie;

o Etichetarea trebuie sa respecte reglementarile europene privind informarea

consumatorilor.
4. Procesul de Certificare si Inspectii
Certificarea este realizata de organisme independente acreditate conform standardelor
europene. Inspectiile sunt regulate, anuntate sau inopinate, iar neconformitatile pot
duce la retragerea certificarii.
Etapele certificarii:

1. Verificarea documentatiei;

2. Inspectie la fata locului;

3. Emiterea certificatului de conformitate;

4. Monitorizare periodica pentru mentinerea certificarii.

Costurile certificarii trebuie sa fie transparente, iar producatorii pot beneficia de
recunoastere reciproca a inspectiilor realizate de alte sisteme similare.
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Atestarea si Registrele Nationale
Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale (MADR) gestioneaza Registrul National
al Schemei de Calitate "Produs Local Fermoras" (RNSCPLF), unde sunt inregistrate
produsele certificate.
Pasi pentru atestare:
1. Depunerea cererii de certificare la un organism de inspectie acreditat;
Obtinerea certificatului de conformitate;

3. anegistrarea produsului in RNSCPLF;
4. Publicarea informatiilor pe site-ul MADR;
5. Reguli Privind Etichetarea si Logo-ul.

Produsele certificate trebuie sa utilizeze logo-ul "Produs Local Fermoras" pe
ambalaj, conform regulilor MADR. Utilizarea neautorizatd este sanctionata conform
legislatiei.

Monitorizare si Retragerea Certificarii.

Autoritatile competente verifica periodic respectarea cerintelor schemei.
Neconformitatile grave pot duce la retragerea atestatului si eliminarea din registrul
oficial.

Concluzie

Schema de calitate "Produs Local Fermoras" este un instrument eficient pentru
promovarea producatorilor locali, oferind consumatorilor transparenta si siguranta
asupra originii produselor. Prin standardizarea proceselor si monitorizarea riguroasa,
aceasta contribuie la dezvoltarea sustenabila a economiei locale.

Exemplul 1 de bune practici: Varza Futog IGP

Varza Futog este o varietate remarcabila de varza alba (Brassica oleracea var.
capitata), care se distinge prin frunzele sale subtiri si flexibile. Cu un gust dulceag si
echilibrat si o textura frageda, acest tip de varza este deosebit de apreciatin prepararea
traditionala a verzei murate, un element central al bucatariei sarbesti. Capatanile de
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varza au o greutate medie de 3-5 kg si o culoare alb-verzuie, iar proprietatile sale
organoleptice sunt intensificate in timpul procesului de fermentare, care contribuie la
popularitatea sa.

Provenienta

Aceasta varietate de varza este cultivata exclusiv in regiunea Futog, situata in
Voivodina, Serbia. Zona respectiva beneficiaza de soluri fertile aluvionare si de un climat
continental moderat, cu veri calde si ierni reci, conditii ideale pentru cultivarea acestei
varietati de varza. Traditia cultivarii verzei in Futog dateaza din secolul al XVIlI-lea, fiind
transmisa din generatie in generatie de catre fermierii locali.

Varza Futog este cultivata folosind metode agricole traditionale, iar semintele
sunt selectionate manual. Tehnicile de irigare naturala sunt folosite pentru a sustine
cresterea plantei, iar recolta are loc toamna. Verzele sunt fie vdndute ca produse
proaspete, fie conservate prin murare, procesul de fermentare durand cateva saptamani
si sporind calitatile sale organoleptice, ceea ce o face extrem de apreciatain preparatele
traditionale din Serbia.

Certificarea IGP siimpactul acesteia

In 2012, varza Futog a obtinut certificarea Indicatiei Geografice Protejate (IGP) din
partea Uniunii Europene, ceea ce garanteaza autenticitatea produsului si respectarea
metodelor de productie traditionale. Aceasta certificare ofera protectie juridica asupra
denumirii produsului si contribuie la recunoasterea sa pe pietele internationale, fiind un
factor important in promovarea produsului.

Dupa obtinerea certificarii IGP, cererea pentru varza Futog a crescut considerabil,
atat pe piata interna, cat si pe pietele externe, cum ar fi cele din Uniunea Europeana.
Fermierii locali au beneficiat de preturi mai avantajoase (unii inregistrand o crestere a
pretului de 70%?2), iar produsul a fost promovat in diverse festivaluri gastronomice si
targuri internationale.

Impactul pozitiv al certificarii asupra valorii comerciale a verzei Futog a fost
evident, iar preturile platite producatorilor au crescut semnificativ dupa obtinerea IGP.
De exemplu, pretul pe piata verde a crescut cu 57%, iar la procesatori, pretul per
kilogram a inregistrat o crestere de 21%, ajungand de la 7,5 RSD/kg la 9,1 RSD/kg.3 O
cercetare subliniaza cresteri si mai mari ale pretului la varza Futogintre anii 2012 si 2014,
subliniind o majorare de 150% a pretului pe pietele deschise, 110% la angrosisti si
cresteri de 101,33% la nivelul fermierilor4.

Comparativ cu varza Bravo, un substitut similar, avand costuri de productie
comparabile si pret similar intre 2006 si 2011, varza Futog a obtinut un avantaj
semnificativ, cu diferente de pret de la 18% in 2012, la 20% pentru varza proaspata si

2 Whitworth, ‘Food Origin Labelling Economically Beneficial to Rural Areas’.

3 Whitworth.

4 Meybeck and Redfern, Sustainable Value Chains for Sustainable Food Systems: A Workshop of the FAO/UNEP
Programme on Sustainable Food Systems, Rome, 8-9 June, 2016, 146.
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24% pentru cea fermentata la distanta de doar un an, in 2013.5 Aceste rezultate
subliniaza faptul ca certificarea a avut un efect pozitiv asupra veniturilor producatorilor
locali, demonstrand rolul crucial al certificarii indicatiilor geografice in protejarea si
promovarea produselor agricole traditionale. Astfel, certificarea a contribuit nu doar la
cresterea veniturilor, dar si la consolidarea recunoasterii verzei Futog pe piata nationala
si internationala, protejand totodata traditiile agricole din regiunea Futog.

Un aspect important al certificarii a fost consolidarea colaborarii in randul
producatorilor locali, care au lucrat impreuna pentru a proteja calitatea si traditia verzei
Futog. Acest lucru a fost subliniat de Miroljub Jankovic de la Asociatia verzei Futog: ,,De
la inregistrarea produsului, producatorii locali au inceput sa colaboreze mai strans, iar
acest lucru a contribuit la protejarea calitatii unice a verzei Futog si a traditiei sale
agricole. De asemenea, a contribuit la apararea numelui si a reputatiei sale, care au fost
adesea folosite in mod abuziv in trecut.”6

Varza Futog este un exemplu remarcabil al modului in care un produs traditional
poate beneficia de certificare geografica protejata, oferind avantaje economice si
culturale semnificative. Prin mentinerea standardelor stricte de productie si prin
promovarea activa, acest produs continua sa fie un simbol al patrimoniului gastronomic
sérbesc.

Exemplul 2 de bune practici: Prosciutto di Parma

Prosciutto di Parma este unul dintre cele mai apreciate tipuri de jampon crud
maturat, recunoscut pentru aroma sa delicata, textura fina si gustul echilibrat. Aroma sa
distinctiva provine atat din metodele traditionale de fabricatie, cat si din conditiile

agricole si de mediu unice ale regiunii Parma, Italia.

5 Vandecandelaere et al., ‘Economic Impacts of Geographical Indications: Worldwide Evidences from 9 Case
Studies’, 15.
8 Whitworth, ‘Food Origin Labelling Economically Beneficial to Rural Areas’.
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Prosciutto di Parma are o istorie indelungata, cu radacini ce dateaza cel putin din
secolul al ll-lea i.Hr., cand romanii au Tnceput sa sareze si sa condimenteze pulpele de
porc pentru a le conserva. Denumirea ,prosciutto” deriva din latinescul perex suctum,
careinseamna ,uscat”. Traditia a fost dusa mai departe de lombarzi, care au intensificat
cresterea porcilor si tehnicile de conservare a cérnii. in Evul Mediu, megustorii de
mezeluri din Parma s-au specializat in prepararea acestei delicatese, transformand-o
intr-un produs renumit atat in Italia, cat si peste hotare. mezeluri din Parma s-au
specializatin prepararea acestei delicatese, transformand-o intr-un produs renumit atat
in ltalia, cat si peste hotare.

Un rolimportantin istoria acestui produs a avut-o Consortiul Prosciutto di
Parma. infiintat in 1963 de un grup de 23 de producatori, Consortiul si-a propus sa
protejeze si promoveze produsul in intreaga lume, devenind intre timp o familie de 127
de producatori7 ce duc mai departe traditia transmisa din generatie in generatie. Prin
cooperarea intre producatori, Consortiul a reusit sa creasca vizibilitatea globala a
produsului, sa protejeze traditiile de productie si sa apere interesele economice ale
membrilor sai, ceea ce a contribuit semnificativ obtinerea certificarii DOP Sl la succesul
si recunoasterea internationala a acestui produs.

Producerea Prosciutto di Parma este un proces riguros, bazat pe metode
traditionale transmise de-a lungul generatiilor. Intregul proces este strict reglementat
pentru a asigura calitatea si autenticitatea produsului, iar fiecare etapa joaca un rol
esential Tn dezvoltarea aromei si texturii distinctive ale Prosciutto di Parma. Doar
anumite rase grele, precum Marele Alb, Landrace si Duroc, sunt potrivite, iar porcii
trebuie sa aiba minimum noua luni si aproximativ 160 kg. Inclusiv alimentatia acestora
este strict reglementata.

Productia are loc numai in provincia Parma, in regiunea Emilia Romagna, la o
altitudine de cel mult 900 de metri. Procesul de productie al suncii presupune mai multe
etape. Dupa selectie, pulpele de porc sunt refrigerate timp de cel putin 24 de ore pentru
a scadea temperatura carnii. Apoi, urmeaza sararea manuala cu sare de mare, fara
aditivi, intr-un proces de doua etape, care dureaza aproximativ doua luni. Dupa sarare,
pulpele sunt spalate cu apa calda si uscate cu aer cald, pregatindu-le pentru maturare.
In urmatoarea etapa, pulpele sunt atarnate timp de 80 de zile in incaperi ventilate, pentru
a se deshidrata treptat si a-si dezvolta aroma caracteristica. Dupa uscarea initiala, se
aplica un strat protector de grasime de porc amestecata cu sare, pentru a preveni
uscarea excesiva si a asigura o maturare uniforma. in final, pulpele sunt transferate in
pivnite, unde se maturizeaza timp de cel putin 12 luni, dobandind aroma inconfundabila
specifica produsului.

Certificarea DOP si impactul acesteia

Recunoscut pentru calitatea sa exceptionald, Prosciutto di Parma a primit
protectie juridica la nivel national in 1970, iar in 1996 i-a fost acordata certificarea

7 ‘Parma Ham Consortium’, https://www.prosciuttodiparma.com/en/parma-ham-consortium/.
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Denumire de Origine Protejata (DOP). Aceasta certificare impune reguli stricte privind
fiecare etapa a procesului de productie, de la originea porcilor si zona de fabricatie, pana
la ingredientele si metodele de maturare. Astfel, DOP garanteaza autenticitatea si
calitatea unui produs emblematic al culturii si gastronomiei italiene.

Conform raportului Comisiei Europene "Study on economic value of EU quality
schemes, geographical indications (Gls) and traditional specialities guaranteed (TSGs)",
Italia a reprezentat mai mult de jumatate din valoarea vanzarilor de produse din carne
certificatein 2017 si 25% din cresterea acestora, iar printre cele mai importante produse
se numara si Prosciutto di Parma DOPS.

Unele studii ce au urmarit disponibilitatea consumatorilor de a plati pe produsele
certificate demonstreaza ca Prosciutto di Parma DOP are de castigat datorita participarii
la schemele europene de calitate, dar si de procesul de consolidare a reputatiei
promovat de organizatiile colective. Astfel, persoanele supuse unui studiu in anul 2014
au declarat ca sunt gata sa plateasca mai mult pentru un jambon feliat pe al carui
ambalaj apare logo-ul de produs DOP, mai ales daca se bucura si de reputatia de marca
a Intreprinderilor colective 9 , crescand Iincrederea consumatorului. Studiul
demonstreaza ca participarea la scheme europene de calitate reprezinta un element-
cheie in competitia producatorilor cu marii comercianti.

1.3.Promovarea produselor agroalimentare certificate — pasi
orientativi

Plan de Campanie de Marketing pentru Promovarea Certificarilor Europene si
Nationale ale Produselor Agroalimentare
1. Obiectivele Campaniei
o Cresterea notorietatii certificarilor europene (IGP, DOP, STG) si nationale
(produse traditionale, montane, ecologice);
e Informarea consumatorilor despre beneficiile certificarii pentru calitate,
autenticitate si sustenabilitate;
o Stimularea achizitiilor de produse certificate prin mesaje convingatoare;
e Sprijinirea producatorilor locali in promovarea produselor atestate;
o Consolidareaincrederii in sistemul de certificare si etichetare.
2. Public Tinta
¢ Consumatorifinali: persoane interesate de produse autentice, de calitate,
sustenabile, tinere mamici, persoane care doresc sa manance sanatos;
o Restaurante siindustria HoReCa: promovarea produselor certificate ca
ingrediente premium;

8 AND-International, Directorate-General for Agriculture and Rural Development (European Commission), and
ECORYS, Study on Economic Value of EU Quality Schemes, Geographical Indications (Gls) and Traditional
Specialities Guaranteed (TSGs), 33.

9 Arfini and Mancini, ‘The Effect of Information and Co-Branding Strategies on Consumers Willingness to Pay
(WTP) for Protected Designation of Origin (PDO) Products’, 20.
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o Retaileri si magazine specializate: stimularea listarii produselor certificate;
e Producatori agricoli si procesatori: facilitarea accesului la certificare si sprijin
pentru promovare;
o Institutii publice si organizatii: implicarea acestora in campanii de educare.
3. Mesaje Cheie
e "Gustul autentic al traditiei europene: Alege produse certificate!"
o "Calitate garantata prin certificare: pentru tine si pentru viitor!"
o "Sustine producatorii locali: cauta sigiliul calitatii pe eticheta!"
o "Produsele cu certificare oficiala: mai multa siguranta, mai multa savoare!"
4. Canale de Promovare
4.1. Digital Marketing
e Social Media (Facebook, Instagram, TikTok, YouTube):
o Postari educative despre certificari si beneficiile acestora;
o Clipurivideo cu producatori locali si procesul de certificare;
o Influenceri din domeniul culinar promovand produsele atestate.
e Website dedicat:
o Sectiune cu certificarile europene si nationale;
o Harta interactiva cu producatori locali certificati;
o Blog cu retete traditionale folosind produse certificate.
e Campanii PPC (Google Ads, Facebook Ads)
o Targetare geografica pentru promovarea produselor locale;
o Anunturi directionate spre consumatorii interesati de produse premium.
4.2. Promovare Offline
e Evenimente sitarguri gastronomice
o Standuri cu produse certificate;
o Degustari ghidate de experti culinari;
o Demonstratii culinare cu bucatari celebri.
o Etichetare vizibila in magazine
o Rafturi dedicate produselor certificate;
o Materiale informative despre certificari lLdnga produsele din magazine.
e Campanii educationale in scoli si universitati
o Ateliere despre certificarile produselor agroalimentare;
o Pachete de informare pentru elevi si studenti.
5. Parteneriate Strategice
e Colaborare cu supermarketuri si magazine specializate pentru a crea sectiuni
speciale pentru produse certificate;
e Parteneriate cu influenceri culinari si bloggeri pentru recenzii si promovare
autentica;
e Sprijin din partea autoritatilor publice pentru educatie si campanii de informare;
e Colaborare cu HoReCa pentru includerea produselor certificate in meniuri
speciale;
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¢ Aliante cu organizatii ecologice pentru promovarea sustenabilitatii produselor.

6. Indicatori de Performanta (KPIs)

o Cresterea notorietatii certificarilor cu 30% in randul consumatorilor (sondaje
pre/post-campanie);

o Cresterea cu 20% a cererii pentru produse certificate in retail;

e Generarea a 100.000+ interactiuni pe social media;

e Cresterea numarului de producatori certificati cu 15% intr-un an;

e Organizarea a minim 5 evenimente cu participare larga (targuri, degustari,
conferinte).

Aceasta campanie de marketing vizeaza cresterea vizibilitatii si a credibilitatii
certificarilor europene si nationale, educand consumatorii asupra beneficiilor
acestora. Prin strategii online si offline bine integrate, sprijinim producatorii locali si
promovam un consum responsabil si sustenabil.

Modalitati de utilizare a atestatelor si certificarilor in relatie cu piata.
Promovarea si comunicarea elementelor distincte ale produselor, avand in vedere
recunoasterea detinuta.

Catalogul Produselor si Activitatilor Certificate (CPAC)

https://cpac.afir.info/ este o platforma oficiala dezvoltata de Agentia pentru

Finantarea Investitiilor Rurale (AFIR), care are rolul de a centraliza si promova produsele

agroalimentare si activitatile atestate la nivel national. Aceasta reprezinta un instrument

esential pentru producatorii locali, oferindu-le posibilitatea de a-si certifica produsele si

de a le face vizibile pentru consumatori, distribuitori si parteneri din industrie.

Prin intermediul CPAC, producatorii pot beneficia de recunoastere oficiala,

acces la piete mai largi si o mai mare incredere din partea consumatorilor, garantand

autenticitatea si calitatea produselor lor. Platforma include categorii variate de

produse, precum produse traditionale, produse montane, produse ecologice si alte

certificari nationale si europene.
Principalele beneficii ale inscrierii in CPAC:
o Cresterea vizibilitatii produselor certificate in randul consumatorilor si
retailerilor;
e Acces la noi oportunitati de piata si parteneriate comerciale;
e Consolidarea credibilitatii prin apartenenta la un sistem oficial de certificare;
e Sprijin pentru promovare in cadrul campaniilor nationale si internationale.
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Producatorii pot accesa platforma la adresa cpac.afir.info, unde se pot
inregistra siincarca detaliile produselor lor, contribuind astfel la dezvoltarea unui
sistem alimentar sustenabil si transparent.

atalogul Produselor
si Activitdtilor Certificate

& MANUALE UTILIZARE = LISTA PRODUSE [¥I1HARTA PRODUCATORI =) CONECTARE

inregistati-vé inportal pentru a putea administra dosarele de autorizare produse si
pentru a autoriza produse noi  »

Aplicatia CPAC pentru telefon.

Aplicatia CPAC pentru telefon va duce direct la producatorii autentici din Romania. Functionalitati
vizualizare listd cu toate produsele atestate, vizualizare pe harta GPS a tuturor producatorilor de produse
alimentare atestate cu posibilitate de accesare i contact direct din aplicatie, cutare in lista de atestate a
producatorilor dupd diverse criterii, filtrare produse intr-un anumit judet sau pe o anumitd razd, in functie
de tipul atestatului si categoria de produs, citire QR Code de pe orice eticheta pentru aflare detalii produs

S Descarc¥ de pe

Descarc e
‘ Zp;;SToTe | Google Play
@ 2 (®)
}‘5{:";"1
,gf :
. i- &0
Statistici
1697 4949
producatori inregistrati produse atestate
WAC 20164 Production A
— e

Certificarea produselor agroalimentare conform schemelor de calitate nationale
si europene reprezinta un element esential pentru recunoasterea valorii si specificitatii
acestora. Aceasta ofera producatorilor multiple avantaje economice, comerciale si de
sustenabilitate, facilitind accesul la piete extinse si consolidand increderea
consumatorilor.

Principalele beneficii:

e Acces extins la pietele europene si internationale — Certificarea faciliteaza
recunoasterea oficiala a produselor si elimina barierele comerciale, permitand
producatorilor sa intre pe piete externe cu cerinte stricte.

o Eligibilitate pentru accesarea fondurilor europene — Producatorii certificati pot
beneficia de finantare prin diverse programe de sprijin destinate agriculturii si
industriei alimentare.

e Participare la campaniile de promovare ale Comisiei Europene — Prin programul
»Enjoy, it’s from Europe”, produsele certificate pot fi promovate la nivel
international, sporind vizibilitatea acestora.

31


https://cpac.afir.info/

¢ Instrumente de identificare si promovare — Certificarea ofera etichete si sigilii
oficiale care atesta autenticitatea si calitatea produselor, contribuind la
diferentierea lor pe piata.

e Raport calitate-pret optim — Produsele certificate ofera garantia respectarii unor
standarde riguroase, asigurand un echilibru intre calitate si pret pentru
consumatori.

e Cresterea competitivitatii operatorilor economici roméani — Certificarea ajuta
producatorii locali sa concureze de la egal la egal cu alti operatori din sectorul
agroalimentar.

e Cresterea notorietatii produselor agroalimentare romanesti — Consumatorii
europeni devin mai constienti de calitatea si traditia produselor romanesti
datorita schemelor de certificare.

e Facilitarea schimburilor comerciale internationale — Produsele certificate au o
mai mare acceptabilitate pe pietele externe, contribuind la intensificarea
comertului agroalimentar.

o Imbunatatirea calitatii si performantei produselor — Certificarea impune
standarde stricte care duc la o imbunatatire constanta a produselor si serviciilor
agroalimentare.

o Tranzitia spre practici sustenabile — Producatorii certificati sunt sprijiniti in
adoptarea surselor de energie cu emisii reduse de carbon si in integrarea in
lanturile de valori globale.

e Protectia si conservarea mediului — Respectarea criteriilor de certificare
contribuie la reducerea impactului asupra mediului si la promovarea unor
practici agricole durabile.

Prin aceste avantaje, certificarea produselor agroalimentare conform standardelor
nationale si europene devine un instrument esential pentru dezvoltarea durabila a
sectorului agroalimentar, asigurdnd o mai buna integrare pe piata internationala si
cresterea competitivitatii producatorilor romani.
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Capitolul 2: Asocierea in Cooperative Agricole

2.1. Ce este o cooperativa agricola?

1.1. Cadrul Legal privind organizarea cooperativelor agricole:

Cooperativa agricola reprezinta o asociatie autonoma de persoane fizice si/sau
juridice, dupa caz, persoana juridicA de drept privat, constituitd pe baza
consimtamantului liber exprimat de parti, in scopul promovarii intereselor membrilor
cooperatori, In conformitate cu principiile cooperatiste, care se organizeaza si
functioneaza potrivit prevederilor Legii 566/2004.

Cooperativele sunt de doua tipuri:

- Cooperative de gradul 1 — constituite doar din persoane fizice.
- Cooperative de gradul 2 — constituite din persoane fizice si juridice, sau
doar din persoane juridice.

Scopul cooperativelor, conform definitiei legale este acela de a derula o activitate
economica, tehnica si / sau sociala in interesul privat al membrilor sai.

Cooperatia agricola cuprinde cooperative, entitati juridice pe domenii si ramuri
de activitate, cum ar fi:

a) cooperative agricole de servicii, care asigura in sistem cooperativ serviciile
pentru micii producatori; Aceste servicii pot sa fie adresate atdt membrilor cat si prestate
catre terti, precum diverse lucrari agricole, realizate de cooperativa contra cost.

b) cooperative agricole de achizitii si vanzari, care organizeaza atat cumpararile
de materiale si de mijloace tehnice necesare productiei agricole, cat si vanzarile
produselor agricole; Aceste cooperative se concentreaza pe obtinerea de preturi
scézute la achizitii si preturi avantajoase la vanzare. In acest fel, existd un castig din
ambele perspective.

c) cooperative agricole de procesare a produselor agricole, care asigura produse
tipice, de marca, cu prezenta permanenta; Acest tip de cooperative lucreaza pentru
dezvoltarea de produse cu valoarea adaugata.

d) cooperative agricole manufacturiere si de mica industrie in agricultura;
Aceasta activitate este prestata atat pentru membri cat si pentru alti clienti.

e) cooperative agricole de exploatare si gestionare a terenurilor agricole, silvice,
piscicole si a efectivelor de animale;

f) cooperative agricole pentru finantare, asistenta mutuala si asigurare agricola;

g) cooperative agricole de tipurile mai sus mentionate si de alte tipuri care se vor
constitui cu respectarea dispozitiilor legii 566/2004.

Cooperativa agricola desfasoara activitati comerciale, fiind producatoare de bunuri
si de servicii in agricultura, urmarind in acest scop:
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a) asigurarea conditiilor pentru obtinerea avantajelor economice de catre toti
membrii cooperatori;

b) asigurarea cerintelor membrilor cooperatori in aprovizionarea cu mijloace
necesare productiei agricole;

c) obtinerea de bunuri agricole de origine vegetala, animala si piscicola, conform
standardelor de piata;

d) crearea de conditii pentru procesarea produselor agricole de origine vegetala,
animala si piscicola, obtinerea de produse alimentare finite la calitatea standardelor de
piata si de consum;

e) valorificarea productiei realizate;

f) dezvoltarea economico-sociala a spatiului rural.

Cooperativele agricole au la baza urmatoarele principii cooperatiste:

a) principiul asocierii voluntare si deschise;

b) principiul egalitatii membrilor in luarea deciziilor de conducere administrativa
a activitatii cooperativei;

c) principiul participarii economice a membrilor cooperatori;

d) principiul autonomiei si independentei cooperativelor agricole;

e) principiul educarii, instruirii si informarii membrilor cooperatori; f) principiul
cooperarii dintre cooperativele agricole;

g) principiul preocuparii pentru dezvoltarea durabila a comunitatilor.

Poate fi membru cooperator al unei cooperative agricole orice persoanafizica sau
juridica care:

a) are capacitatea deplina de exercitiu, respectiv este legal constituita;

b) impartaseste scopul comun; Acesta este discutat in prealabil, agreat de
membri si mentionat in planul de afaceri si documentele constitutive.

c) face o cerere de aderare, cu exceptia membrilor fondatori;

d) subscrie si plateste numarul de parti sociale prevazut in actul constitutiv; in
functie de gradul cooperativei, si de numarul de membrii, valoarea variaza intre 40 de lei
si 2000 de lei minim.

e) se angajeaza sa respecte prevederile legale si actul constitutiv al cooperativei
agricole;

f) indeplineste orice alte conditii prevazute de actul constitutiv;

g) la data Tnscrierii in cooperativa agricola, fiecare membru trebuie sa verse cel
putin 30% din valoarea capitalului subscris (efectiv de platit), iar diferenta se va varsa in
termen de 12 luni de la data inscrierii. Important este sa se aiba in vedere acest termen
maxim, care uneori este omis de catre membri pe fondul implicarii in activitatea
operationala.

2.2 Modul de functionare al unei cooperative agricole

Cooperativa agricola este organizata pe urmatoarele niveluri:
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Adunarea Generala:

a) aproba situatia financiara anuala, bugetul de venituri si cheltuieli, repartizeaza
profitul net sau acoperirea pierderilor, precum si descarcarea de gestiune a consiliului
de administratie;

b) aproba structura organizatorica si functiile de conducere, conditiile de alegere,
revocare si demitere a persoanelor cu functii de conducere, precum si limitele in care
acestea isi exercita atributiile;

c) aproba si modifica statutul, inscrierea, excluderea membrilor din cooperativa
agricola, precum si contestatiile celor carora li s-a respins inscrierea sau ale celor
exclusi; d) alege reprezentantii delegati la adunarile generale ale uniunilor de
ramura sau uniunii centrale, stabileste indemnizatiile membrilor consiliului de
administratie si cenzorilor, inlocuirea sau sanctionarea administratorilor, modificarea si
completarea obiectului de activitate al cooperativei agricole;

e) aproba constituirea sau majorarea cotei minime de rezerva, precum si modul
de utilizare a rezervei statutare;

f) alege organele de conducere si cenzorii;

g) numeste, atunci cand legea o cere, un verificator si/sau un auditor intern;

h) adopta orice alte decizii rezervate adunarii generale ordinare prin statut.

Administrarea cooperativelor agricole este asigurata de catre consiliul de
administratie.

Consiliul de administratie este constituit dintr-un numar impar de membri, dar nu
mai putin de 3 membiri, care se aleg prin vot secret de adunarea generala pe o perioada
de 4 ani, in conditiile prevazute de statut.

Primii administratori sunt alesi de membrii fondatori. (2) Consiliul de
administratie se intruneste lunar, se convoaca de catre presedinte si adopta decizii prin
votin prezenta a doua treimi din numarul membrilor sai.

Consiliul de administratie are urmatoarele atributii:

a) asigura respectarea statutului si ducerea la indeplinire a hotararilor adunarii
generale;

b) prezinta spre aprobare adunarii generale programul anual privind activitatea
economico-financiara si bugetul de venituri si cheltuieli;

c) analizeaza trimestrial activitatea economica si financiara a cooperativei
agricole;

d) stabileste numarul si structura personalului angajat al cooperativei agricole;

e) angajeaza si demite membrii conducerii executive;

f) organizeaza actiuni de cooperare cu alte cooperative, cu aprobarea adunarii
generale;

g) pune la dispozitie cenzorilor mijloacele necesare exercitarii atributiilor ce le

revin;
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h) prezintd adunarii generale, la finele executiei financiare, raportul anual de
activitate si raportul de gestiune.

Important (!):

Memobrii consiliului de administratie nu pot fi salariati in cooperative agricole.
Acestia vor primi o indemnizatie stabilita de adunarea generala, in conditiile legii.

Din consiliul de administratie nu pot face parte in acelasi timp sotul/sotia,
precum si rudele si afinii membrilor pana la gradul al treilea inclusiv.

Membrii consiliului de administratie nu pot fi asociati, actionari, administratori,
directori executivi si cenzoriin societatile comerciale care au acelasi obiect de activitate
cu al cooperativei agricole.

Directorul executiv:

Consiliul de administratie numeste un director executiv.

Directorul executiv isi exercita atributiile sub indrumarea consiliului de administratie si
are calitatea de salariat al cooperativei agricole.

Sotul, sotia, rudele, precum si afinii administratorului nu pot detine functia de director
executivin cadrul aceleiasi cooperative agricole.

Administratorii raspund solidar fata de cooperativa agricola pentru:

a) realizarea varsamintelor efectuate de catre membrii cooperatori;

b) existenta registrelor cerute de lege si tinerea corecta a acestora;

c) existenta reala a excedentului si modul de repartizare a acestuia;

d) gospodarirea judicioasa si eficienta a patrimoniului cooperativei agricole;

e) indeplinireaindatoririlor pe care legea si actul constitutiv le impun si care nu au
caracterul unor obligatii speciale sau personale.

Administratorii raspund solidar cu predecesorii lor daca au cunostinte despre
neregularitatile savarsite de acestia si nu informeaza despre aceasta situatie cenzorii
sau adunarea generala.

Administratorul care are intr-o anumita operatiune, direct sau indirect, interese
contrare cooperativei agricole trebuie sa instiinteze adunarea generala si pe ceilalti
administratori si sa nu ia parte la nici o hotarare privitoare la acea operatiune.

Aceeasi obligatie o are administratorul si Tn cazul in care, intr-o anumita
operatiune, stie ca sunt interesate sotia/sotul, rudele sau afinii pana la gradul al treilea
inclusiv.

Administratorul care nu a respectat prevederile alin. (1) va raspunde de daunele
ce au rezultat pentru cooperativa agricola.

Actionarea in justitie pentru pagubele cauzate de administratorii cooperativei
agricole se hotaraste de adunarea generala. Din momentul in care adunarea generala a
hotarat sa porneasca actiunea judiciara, mandatul administratorilor inceteaza de drept,
iar adunarea generala va proceda la inlocuirea acestora.
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Raspunderea administratorilor nu inceteaza o datd cu aprobarea situatiei
financiare anuale si nici prin descarcarea de gestiune data anual de adunarea generala.

Presedintele consiliului de administratie al cooperativei agricole nu este salariat.
El poate fi remunerat potrivit hotarérii adunarii generale.

Atributiile presedintelui consiliului de administratie sunt stabilite prin statut.
Consiliul de administratie poate sa-i delege presedintelui o parte din atributiile proprii.

Cenzorii:

Adunarea generala ordinara alege, o data la 4 ani, de regula dintre persoanele
care nu au calitatea de membru cooperator, unul pana la 3 cenzori titulari si unul pana
la 3 cenzori supleanti.

Nu pot fi alesi cenzori, iar daca totusi au fost alesi, decad din mandatul lor,
salariatii cooperativei agricole, precum si sotii/sotiile administratorilor si rudele
acestora pana la gradul al treilea inclusiv.

In caz de vacanta, cenzorii supleanti, in ordinea varstei, ii inlocuiesc pe cei titulari.
Daca nici cu supleanti nu se poate completa numarul, cenzorii ramasi pot coopta unul
dintre membrii cooperativei agricole, pdna la aprobarea lui de catre adunarea generala.

Expertul contabil sau contabilul autorizat care nu este membru al cooperativei
agricole isi poate exercita activitatea in calitate de persoana fizica sau juridica.

In conditiile legii, cel putin un cenzor trebuie sa fie expert contabil sau contabil
autorizat, ales dintre membrii Corpului expertilor contabili si contabililor autorizati din
Romania.

Cenzorii au urmatoarele atributii principale:

a) examineaza, cel putin la fiecare 3 luni, registrele cooperativei agricole pentru a
lua cunostinta despre operatiunile financiare si certificda daca documentele sunt
intocmite potrivit normelor legale;

b) supravegheaza si verifica gestiunea cooperativei agricole, precum si tinerea
corecta si cu regularitate a registrelor, legalitatea intocmirii situatiei financiare anuale si
a contului de profit si pierdere;

c) fac inopinat controlul casieriei, cel putin o data pe lung;

d) verifica, cel putin o data pe trimestru, cu ajutorul registrelor, situatia partilor
sociale, existenta titlurilor sau valorilor depuse in pastrarea cooperativei agricole;

e) verifica indeplinirea conditiilor cerute pentru prezenta membrilor cooperatori
la adunarea generala;

f) certifica situatia financiara anuala si intocmesc raportul propriu cu cel putin 10
zile Tnainte de data tinerii adunarii generale;

g) supravegheaza operatiunile de lichidare a cooperativei agricole;

h) participa la toate adunarile generale si vegheaza daca dispozitiile legale ale
actului constitutiv si ale statutului sunt respectate de catre administratori;

i) participa la sedintele administratorilor;

j) verifica si constata depunerea garantiei de catre administratori.
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Cenzorii delibereaza, iar constatarile vor fi consemnate intr-un registru special.
Controlul poate fi facut de fiecare cenzor in parte. Cenzorii raspund solidar fata de
cooperativa agricola de modulin care isiindeplinesc mandatul. Cenzorii sunt obligati, la
cel mult o luna de la alegerea lor, sa depuna o garantie la nivelul a jumatate din cea
stabilita pentru administratori. Cenzorii pot fi remunerati cu o indemnizatie fixa stabilita
de adunarea generala. Mandatul cenzorului inceteaza prin demisie, revocare sau deces.
Revocarea cenzorilor se face de adunarea generala, conform prevederilor statutului.

Avantajele asocierii in cooperative agricole

Avantajele asocierii in cooperative agricole se impart in 4 categorii:

1. Avantaje economice

Acces mai facil la finantare — cooperativele pot obtine mai usor credite,
subventii si finantari din fonduri europene sau nationale. Acest avantaj este dat de
urmatoarele argumente:

A) Cooperativele au un numar mai mare de membri, ceea ce asigura o
diversificare a riscurilor (daca un membru are dificultati financiare, ceilalti pot
compensa). Aceste riscuri vin atat din activitatea operationala zilnic, ce este supusa lao
serie de modificari greu de anticipat, cat si din posibilele schimbari planificate de
fermieri precum schimbarea culturilor, decizia de a schimba domeniul de activitate,
decizia de a extinde sau restrange activitatea agricola.

B) Planurile de afaceri ale cooperativelor sunt mai solide, avand mai multe
surse de venit si un management mai bine organizat, ceea ce le face mai atractive pentru
banci si investitori. Pe fondul faptului ca existd o serie de elemente care regleaza
managementul si controlul — implicarea mai multor persoane si perspective, relatia
dintre consiliu de administratie siadunarea generala, existenta cenzorului si a atributiilor
acestuia de control si monitorizare, exista numeroase preconditii care securizeaza
existenta unei organizari mai bune.

Cooperativele agricole nu depind de o singura sursa de venit, ceea ce le face mai
rezistente la riscuri economice si climatice. Spre deosebire de initiativele individuale, in
cadrul cooperativelor se pot organiza activitati mai complexe, atributiile putand fi
impartite intre membri. Printre principalele fluxuri de venit se numara:

- Productia si vanzarea de produse agricole (ex. cereale, legume, fructe,

lactate, carne).

- Servicii agricole (ex. inchirierea de echipamente, prelucrarea produselor

pentru membrii sai, servicii de ambalare, etichetare, transport, asistenta
juridica, management si reprezentare etc.).
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- Procesarea produselor — adaugarea de valoare prin producerea de produse
finite (ex. branzeturi, conserve, sucuri). Acest aspect este unul dintre cele mai
importante, deoarece in Roméania siin GAL Crisul Negru, avem aceasta nevoie
de procesare in sistem colectiv.

- Aprovizionarea in comun - cumpararea si vanzarea de inputuri agricole
(seminte, ingrasaminte, utilaje).

- Acces la subventii si finantari europene (ex. Planul National Strategic — pe
activitati de marketing colectiv—-brand comun pentru produse, vanzari directe
sau online.

Aceasta diversificare a veniturilor reduce dependenta de o singura activitate si

face ca planul de afaceri sa fie mai robust si mai putin vulnerabil la fluctuatiile pietei.

C) Management mai bine organizat determinat de urmatoarele elemente:

a) Structura de conducere clara

Cooperativele au Consilii de Administratie si adunari generale, ceea ce asigura o
decizie colectiva si o mai buna planificare strategica. Spre deosebire de fermele
individuale, unde deciziile sunt luate de un singur fermier, cooperativele beneficiaza de
consultanta si expertiza comuna, retele de furnizori si colaboratori extinse, ale tuturor
membrilor si acces facil la experti ce pot asigura servicii pentru toti, la preturi mai
avantajoase pentru fiecare.

b) Planificare economica pe termen lung

Cooperativele pot dezvolta strategii pe termen lung, fundamentate in cantitatile
de produse ale tuturor membrilor cooperatori, ceea ce demonstreaza stabilitate si
fiabilitate pentru banci si investitori. Pot negocia contracte pe termen lung cu furnizori si
cumparatori, asigurand venituri stabile, preturi mai mici la iputs si mai avantajoase
pentru membrii la vanzare.

c) Utilizarea eficienta a resurselor

Cooperativele pot reduce costurile prin achizitii in volum mare si prin utilizarea
comuna a echipamentelor. Un exemplu este dat de cooperativele active in domeniul
depozitarii in conditii de temperatura si umiditate controlata legume si fructe. Costurile
utilizarii acestor depozite sunt distribuite, in mod proportional pe fermieri, generand in
acest fel o presiune mai mica pe fiecare ferma.

3. Capacitate mai mare de accesare a creditelor

Bancile si investitorii analizeaza rata de risc atunci cdnd acorda Tmprumuturi.
Cooperativele sunt mai atractive pentru finantatori deoarece: a) Veniturile sunt mai
stabile datoritd numarului mare de membri si a activitatilor diversificate. b) Riscurile
sunt Tmpartite intre mai multi membri, reducand impactul unui eventual esec; c)
Existenta unui patrimoniu colectiv (terenuri, cladiri, echipamente) poate fi folosita ca
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garantie pentru credite. Accesul la subventii din Pilonul | al PNS al fermierilor, le ofera o

bonitate financiara suplimentara, facandu-le mai sigure pentru banci.

Exemplu de credit, oferit pentru cooperative (program privat a unei banci din Romania,
activin 2025):

garantii FGCR de pana la 90% din valoarea creditelor;

Pentru credit de investitii (ROBOR 3M + 1,50%), pentru finantarea activitatii
curente ROBOR 3M + 1,90%;

Nu platesti comisioanele de analiza dosar, de acordare, de gestiune si de
rambursare anticipata;

Rezumat credit de investitii:

Credite investitii RURAL Plus

Rata dobanzii: ROBOR 3M + 1,50%

Comisioane: ZERO comision de analizd, ZERO comision de acordare, ZERO
comision de gestiune, ZERO comision de rambursare anticipata

Perioade de creditare: maximum 72 luni, inclusiv perioada de gratie, fara
posibilitate de prelungire.

Suma maxima:

10 milioane lei pentru creditele de investitii

Pentru sectoarele agriculturii primare, pescuitului si acvaculturii, valoarea
maxima cumulata a finantarilor care pot fi acordate nu poate depasi 5 milioane
lei.

Cheltuieli eligibile

achizitie de echipamente/masini/utilaje/mijloace de transport/alte mijloace fixe
inclusiv TVA;

achizitie de active necorporale aferente investitiei software/licente
programe/brevete inclusiv TVA;

achizitie de spatiu de productie/servicii/comercial/terenuri  pentru
constructie/agricultura inclusiv TVA:

constructie de spatii de productie/servicii/spatii comerciale;

cheltuieli de reparatii capitale, modernizari spatii de lucru/sedii/puncte de lucru;
alte cheltuieli aferente planului de investitie inclusiv TVA.

active biologice productive, inclusive TVA.

achizitie de parti sociale si actiuni.

CHELTUIELI DE REFINANTARE a creditelor investitii

Credite activitate curenta RURAL PLUS
Tipuri finantare: linie de credit, credit capital de lucru.
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Rata dobanzii: ROBOR 3M+ 1,90%. Comisioane: ZERO comision de analiza, ZERO
comision de acordare, ZERO comision de gestiune, ZERO comision de rambursare
anticipata.
Perioade de creditare: 36 luni, fara posibilitate prelungire
Suma maxima: 5 milioane de lei. Vezi sectiune informatii utile: suma maxima
finantari/beneficiar.
Cheltuieli eligibile:
- cheltuieli de aprovizionare/productie/desfacere;
- cheltuieli de executare de lucrari si/sau de prestare de servicii
- cheltuieli de constituire/prelucrare/valorificare de stocuri;
- cheltuieli de intretinere, reparatii curente spatii de lucru/sedii/puncte de lucru;
- alte tipuri de cheltuieli necesare desfasurarii activitatii curente;
- cheltuieli cu salarii si asimilate;
- cheltuieli cu chirii/utilitati; plata impozite/ taxe/ contributia/ alte sume datorate
bugetului general consolidat;
- alte costuri de operare,
- active biologice de natura stocurilor si produse agricole, precum si cheltuieli
privind activele biologice de natura stocurilor si produse agricole,
- Cheltuieli de refinantarea altor credite pentru finantarea capitalului de lucru.

Despre FGCR: Fondul de Garantare a Creditului Rural — IFN SA are ca obiect de
activitate asumarea de angajamente de garantare si emiterea de garantii, inclusiv pe
seama fondurilor publice puse la dispozitie in principal de Ministerul Agriculturii si
Dezvoltarii Rurale, in scopul realizarii productiei agricole si piscicole de catre fermieri si
procesatorii de produse agricole, a investitiilor in agricultura, acvacultura precum si
implementarea proiectelor cofinantate din Programul National de Dezvoltare Rurala si
Programul Operational pentru Pescuit si Afaceri Maritime.

1. Imagine si reputatie mai buna

Cooperativele sunt percepute ca entitati stabile, ceea ce le creste credibilitatea
in fata finantatorilor. Partenerii de afaceri preferd sa lucreze cu organizatii bine
structurate, avand garantii si contracte pe termen lung. Institutiile financiare vad
cooperativele ca fiind mai stabile decat fermele individuale, avand garantii mai mari si
posibilitatea de a derula proiecte mai ample.

In Romania, reputatia Cooperativelor agricole a variat, influentata fiind si de
istoria recenta a organizarii colectiviste a agriculturii inainte de 1989. Cooperativele
moderne, organizate pe regulile capitaliste, nu preiau regulile privind transferul
proprietatii asupra activelor de productie (terenuri, echipamente) de la fermieri la
cooperativa, aspect esential pentru a intelege diferenta substantiald intre formele
moderne de asociere si formele existente in perioada comunista.

In prezent, formele sustinute prin Legea 566/2004 sunt mai apropiate de
societatile pe actiuni si srl-uri, decat de cele existente in perioada comunista.
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2.3. Facilitati fiscale pentru cooperative

FACILITATEA nr. 17

Baza legala: Legea cooperatiei agricole nr. 566/2004, modificatd si completata prin
Legea nr. 21/2019 si Legea nr. 265/2020 - art. 76, alin. (1), lit. a) :

(1) Activitatea cooperativelor agricole beneficiaza de urmatoarele masuri, care
constituie derogari de la prevederile Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal, cu
modificarile si completarile ulterioare:

a) scutirea de la plata impozitului pe profit a cooperativelor agricole care
proceseaza produsele agricole si/sau care produc/comercializeaza material genetic
si/sau au activitate de crestere si/sau activitate de reproductie, astfel: pentru primii 5 ani
de la data intrarii in productie, in cazul celor nou infiintate si pentru o perioada de 5 ani
incepand cu luna urmatoare intrarii in vigoare a prezentei legi, pentru cele deja infiintate;
Completare: ”pentru primii 5 ani de la inceperea desfasurarii activitatii in cazul celor
nou-infiintate si pentru o perioada de 5 ani pentru cele deja infiintate, care au realizat la
data de 31 decembrie a anului calendaristic precedent o cifra de afaceri anuala neta de
pana la 10.000.000 euro, cursul de schimb fiind cel valabil la incheierea exercitiului
financiar in care s-a realizat cifra de afaceri;”

Precizari : Cooperativele agricole care realizeaza activitatile specifice prevazute
mai sus sunt beneficiare ale scutirii de la plata impozitului pe profit, corespunzator celor
5 ani. Cota de impozit pe profit = 0% (zero). Pasii de urmat: 1. Se va verificaincadrarea in
vectorul fiscal a Cooperativei agricole — in sensul de a fi inregistrata ca platitoare de
impozit pe profit. 2. Se vor intocmi si se vor depune Declaratiile trimestriale/anuale
privind impozitul pe profit, unde vor fi gasite randuri privind calculul si aplicarea scutirii
de impozit pe profit aferente. Declaratiile se depun ”"cu 0”, indiferent de aceste facilitati.

FACILITATEA 2:

Baza legala: Legea cooperatiei agricole nr. 566/2004, modificatd si completata prin
Legea nr. 21/2019 si Legea nr. 265/2020 - art. 76, alin.(1), lit. c) : (1) Activitatea
cooperativelor agricole beneficiaza de urmatoarele masuri, care constituie derogari de
la prevederile Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal, cu modificarile si completarile
ulterioare:

c) scutirea membrilor de la plata impozitului pe venituriin cazul persoanelor juridice
microintreprinderi si de la plata impozitului pe norma de venit in cazul persoanelor
fizice, respectiv persoana fizica, persoana fizica autorizata, intreprindere
individuala, intreprindere familiala, definite potrivit Ordonantei de urgenta a Guvernului

0 Uniunea de Ramura din sectorul vegetal - UNCSV-
GHID_ACCESARE_FACILITATI_FISCALE_COOPERATIVE_SI_MEMBRI_COOPERATOR_08.02.pdf
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nr. 44/2008, aprobatd cu modificari si completari prin Legea nr. 182/2016, pentru
productia valorificata prin/catre cooperativa agricola;

Cazul 1 — membri cooperatori persoane juridice microintreprinderi — care datoreaza
impozit pe venituri microintreprinderi. (PLAFON FISCAL =500.000 EUR)

Situatia 1 — consideram ca in vectorul fiscal exista inregistrarea de mentiuni privind
incadrarea fiscala corecta pentru a putea beneficia in viitor de scutire

Pasii de urmat: 1. Se depune la ANAF - Declaratia 100 — trimestrial. 2. Termen = 25 ale
lunii urmatoare trimestrului. 3. Prin calcul - membrii cooperatori - persoane juridice
microintreprinderi vor trebui sa scada din baza de impozitare acele venituri inregistrate
din valorificarea (comercializarea) produselor agricole obtinute Tn ferma proprie - prin /
cétre Cooperativa Agricold, impozitul fiind 0 % (zero). 4. Insé, pentru alte tipuri de venituri
impozabile, cum ar fi: veniturile din prestari servicii, veniturile din comertul cu marfuri

({3
|

agricole/neagricole ori din valorificarea productiei “in afara” Cooperativei Agricole se va

datora / plati impozit pe venit microintreprinderi.

Situatia 2 - recuperarea / compensarea impozitului pe venituri microintreprinderi
platit in anii trecuti de membrii cooperatori — in conformitate cu facilitatile fiscale
prevazute de Legea nr. 566/ 2004 modificata prin Legea nr. 164/2016 — art 76 alin. a” 3.
Precizari: scutirea membrilor cooperatori de la plata impozitului pe venituri
microintreprinderi se aplica doar asupra veniturilor inregistrate in evidenta contabila
incepand cu data de 29 iulie 2016 ca urmare a valorificarii productiei prin/catre
Cooperativa Agricola.

NU se vor luain calcul si alte tipuri de venit, cum ar fi: veniturile din prestari servicii
sau cele obtinute din comertul cu marfuri agricole/neagricole, ori din valorificarea

€«

productiei “in afara” Cooperativei agricole. Practic, membrii cooperatori - persoane
juridice microintreprinderi vor trebui SA SCADA din baza de impozitare veniturile proprii
inregistrate din valorificarea (comercializarea) produselor agricole obtinute in ferma

prin/catre Cooperativa Agricola.

Vom arata in continuare pasii de urmat:

1. Se verifica incadrarea din vectorul fiscal, iar daca este cazul, se depune la ANAF -
Declaratia 010 / 700 (de modificare a vectorului fiscal) pentru trecerea la categoria de
platitor de impozit pe venituri microintreprinderi.

Se depun Declaratii rectificative la Declaratia 100 — privind impozitul pe venit
microintreprinderi (D.710 este rectificativa), pentru toate perioadele in care s-a platit
acest tip de impozit.

Se depune o Cerere de compensare si se asteapta primirea unui raspuns din partea
ANAF, care poate sa dureze cca 15 - 30 zile.

43



Daca raspunsul primit din partea ANAF - va fi afirmativ = este in regula, iar in FISA dvs de
platitor se va face regularizarea / compensarea cu alte sume de plata catre bugetul de
stat.

Ulterior, veti solicita / primi o Nota de Compensare, iar in acest fel se pot recupera /
compensa mai repede sumele achitate anterior.

Cazul 2- membri cooperatori - persoana fizica, persoana fizica autorizata, intreprindere
individuala, intreprindere familiala, definite potrivit Ordonantei de urgenta a Guvernului
nr. 44/2008, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 182/2016 - care
datoreaza impozit pe norma de venit.

Precizari: 1. Cutoate ca a existat baza legala anterioara pentru aplicarea acestei facilitati
fiscale - Tn conformitate cu prevederile Legii 164/2016, abia in anul 2018 au fost aduse
modificari la Codul Fiscal prin intermediul OUG 25/2018, in sensul introducerii unui
mecanism prin intermediul caruia norma de venit sa poata fi redusa (echivalentul unei
scutiri) de catre membrii cooperatori organizati sub forma intreprinderilor Individuale,
Intreprinderilor Familiale si PFA sau PF.

2. Aceasta facilitate fiscala a fost prevazuta la art. 76 alin. a”*3) din Legea cooperatiei
agricole nr. 566/2004, modificata prin Legea nr. 164/2016 - iar mecanismul de reducere
a impozitului pe norma de venit a fost introdus la art. 107 alin. (9) din Codul Fiscal,
urmand sa devina operational prin implementarea Ordinului comun MFP / MADR /
MDLPA.

3. Membrii cooperatori (persoane fizice, persoane fizice autorizate, intreprinderi
individuale si intreprinderi familiale) pot beneficia de facilitatea fiscala prevazuta la art.
76 alin. 1 lit. ¢) din Legea cooperatiei agricole, respectiv, de scutirea de la plata
impozitului pe norma de venit aferent activitatii agricole desfasurate, in masura in care
productia obtinuta este valorificata prin/catre cooperativa agricola. Membrii cooperatori
(PF, PFA, I, IF) asociati in Cooperative Agricole trebuie sa urmeze urmatorii pasi:

e completeaza si depun Declaratia unica de venit pentru anul 2022 - rectificativa,
in termen de 30 de zile de la data cand au survenit modificari, conform instructiunilor de
completare furnizate de ANAF, pana la termenul de 25.05.20283;

e completeaza si depun Declaratia unica de venit 2023 - estimativa, pana la
termenul de 25.05.2023. A fost adoptata HG nr. 30 / 2019 - pentru adoptarea
Metodologiilor de calcul pentru stabilirea normelor de venit utilizate la impunerea
veniturilor din activitatile agricole, precum si a Metodologiei de calcul a reducerii normei
de venit pentru aplicarea prevederilor referitoare la scutirea de la plata impozitului pe
venit prevazuta la art. 76 alin (1) lit. ¢c) din Legea cooperatiei agricole nr. 566/2004.

Facilitatea nr 3:

Legea cooperatiei agricole nr. 566/2004, modificata si completata prin Legea nr.
21/2019 siLegea nr. 265/2020 - art. 76, alin.(1), lit. €) si e1): (1) Activitatea cooperativelor
agricole beneficiaza de urmatoarele masuri, care constituie derogari de la prevederile
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Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare: A. €)
scutirea membrilor cooperatori de la plata impozitului pe cladirile si pe terenurile
utilizate pentru productia valorificata prin/catre cooperativa agricola, inclusiv
pentru bunurile aflate in patrimoniul de afectatiune al persoanelor fizice autorizate,
intreprinderilor individuale si intreprinderilor familiale definite potrivit Ordonantei
de urgenta a Guvernului nr. 44/2008, aprobata cu modificari si completari prin Legea
nr. 182/2016."

(4) Stabilirea criteriilor si modalitatilor potrivit carora membrii cooperatori si
cooperativele agricole vor beneficia de scutirile prevazute la alin. (1) lit. b), €) sie1) se va
face prin ordin comun al ministrului agriculturii si dezvoltarii rurale, al ministrului
finantelor publice si al ministrului lucrarilor publice, dezvoltarii si administratiei. Conditii
de aplicare: 1.

2. Este in vigoare Ordinul nr. 190 din 12 august 2021 pentru stabilirea criteriilor si
modalitatilor potrivit carora membrii cooperatori si cooperativele agricole beneficiaza de
scutirile prevazute la art. 76 alin. (1) lit. b), e) si e1) din Legea cooperatiei agricole nr.
566/2004 nu se datoreaza impozit pentru terenurile si cladirile cu destinatie agricola
detinute si utilizate de catre contribuabilii, membri cooperatori, care au comercializat
minimum 50% din productia obtinuta in anul fiscal anterior celui pentru care se
acorda scutirea prin/catre cooperativele agricole definite potrivit Legii nr. 566/2004,
cu modificarile si completarile ulterioare; terenurile si cladirile cu destinatie agricola la
care se face referire la pct. 1 sunt acele categorii de terenuri si cladiri agricole aflate in
inventarul/patrimoniul membrilor cooperatori, inclusiv cele aflate in patrimoniul de
afectatiune al persoanelor fizice autorizate, intreprinderilor individuale si intreprinderilor
familiale definite potrivit Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 44/2008, aprobata cu
modificari si completari prin Legea nr. 182/2016; 3.

in cazul terenurilor si cladirilor aflate in coproprietate, scutirea de impozit pentru
cladirile utilizate in scopul desfasurarii activitatii agricole se acorda corespunzator cotei-
parti din dreptul de proprietate detinute de membrul cooperator care respecta conditia
de valorificare prin cooperativa; 4. Terenurile si cladirile utilizate in scopul desfasurarii
activitatii agricole sunt prevazute la art. 4 si 5 din ordinul comun nr.190/12.08.2021.

Beneficiarii acestei facilitati sunt persoanele fizice/juridice membre in
cooperative agricole care au comercializat minimum 50% din productia obtinuta in
anulfiscal anterior celui pentru care se acorda scutirea prin/catre cooperativele agricole
si depun la primarie in perioada 1 ianuarie-31 martie urmatoarele documente:

a) cerere catre serviciul de taxe si impozite al primariei de pe raza unde se afla
terenurile/cladirile Tmpreuna cu declaratiile fiscale pentru stabilirea impozitului/taxelor
pe teren si cladirile aflate in proprietatea membrului cooperator persoana fizica/juridica;

b) declaratia pe propria raspundere intocmita de contribuabilul, membru
cooperator, din care sa reiasa: totalul cantitatilor de produse agricole obtinuta in anul
calendaristic anterior celui pentru care se acorda scutirile, cantitatile valorificate de
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acesta prin/catre cooperativa agricola in cadrul aceleiasi perioade si lista bunurilor cu
destinatie agricola care fac obiectul scutirilor

c) adeverinta eliberata de catre cooperativa agricola care sa ateste calitatea de
membru, cantitatile de produse agricole valorificate de catre contribuabilul, membru
cooperator, prin/catre cooperativa agricola in anul calendaristic anterior celui pentru
care se acorda scutirile, precum si inventarul bunurilor declarate de membru si care fac
obiectul scutirilor; * model pentru documentele mentionate la lit. a)-c) pot fi furnizate de
catre UNCSV (UNCSV - Uniunea de Ramura Nationala a Cooperativelor din Sectorul

Vegetal).

6. Conditii de aplicare: Organele fiscale locale vor solicita de la directia pentru

agricultura judeteana productia medie obtinuta pe judet din exploatarea terenurilor
agricole, a animalelor sau din activitati agricole, dupa caz, care este comparata cu
productia vanduta prin/catre cooperativa, conform adeverintei eliberate in acest sens,
iar daca se constata indeplinirea conditiei privind valorificarea a minimum 50% din
productia agricola obtinuta si comercializata prin/catre cooperativa agricola
respectiva, se procedeaza la acordarea scutirii de la plata impozitului pe cladiri si a
impozitului pe teren. Precizare: Membru Cooperator trebuie sa faca dovada
valorificarii a minimum 50% din productia agricola totala obtinuta, urméand a obtine
scutirea de impozit pentru suprafata de teren sau categoriile de cladiri agricole precizate
in Ordinul 190/2021, care le detine in proprietate. B. e1) scutirea cooperativelor agricole
de la plata impozitului pentru cladirile si terenurile aflate in patrimoniu, utilizate pentru
prestarea de servicii catre membrii cooperatori; Cooperativele agricole, prevazute la art.
6 lit. b)-e1) din Legea cooperatiei agricole, beneficiaza de scutire de la plata impozitului
pe cladirile si pe terenurile aflate in patrimoniu, utilizate pentru prestarea de servicii
catre membrii cooperatori potrivit art. 76 alin. (1) lit. e1) din aceeasi lege, pentru:

a) cladirile/terenurile care au fost utilizate pentru prestarea de servicii catre
membrii cooperatori, potrivit Legii cooperatiei agricole;

b) cladirile/terenurile aflate in coproprietatea cooperativelor agricole si utilizate
in scopul prestarii de servicii catre membrii cooperatori, corespunzator cotei-parti din
dreptul de proprietate detinut de cooperativa agricola.

1. nu se datoreaza impozit pentru terenurile si cladirile cu destinatie agricola
detinute si utilizate de catre cooperativele agricole, care au prestat servicii catre membirii
cooperatori in anul fiscal anterior, celui pentru care se acorda scutirea, potrivit Legii nr.
566/2004, cu modificarile si completarile ulterioare;

2. terenurile si cladirile cu destinatie agricola la care se face referire la pct. 1 sunt
acele categorii de terenuri si cladiri agricole aflate in inventarul/patrimoniul cooperativei
agricole;

3. in cazul terenurilor si cladirilor aflate in coproprietate, scutirea de impozit
pentru cladirile utilizate in scopul desfasurarii activitatii agricole se acorda
corespunzator cotei-parti din dreptul de proprietate detinute de cooperativa agricola,
care presteaza servicii catre membrii cooperatori;
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4. terenurile si cladirile utilizate Tn scopul desfasurarii activitatii agricole sunt
prevazute la Art.4 si Art. 5 din Ordinul comun nr. 190/12.08.2021.

5. pentru a beneficia de scutirea de la plata impozitului pe cladiri si aimpozitului
pe teren, cooperativele agricole definite conform art. 6 lit. b) - e1) din Legea cooperatiei
agricole, transmit organelor fiscale locale o cerere, la care se anexeaza documentele
justificative mentionate mai jos, din care sa rezulte prestarea de servicii catre membrii
cooperatori, respectiv:

a) lista membrilor cooperatori inscrisi in cooperativa agricola;

b) declaratia pe propria raspundere intocmita de catre cooperativa agricola, din
care sa reiasa denumirea si valoarea activitatilor de prestari servicii efectuate de
cooperativa agricola catre membri cooperatori precum si lista cladirilor si terenurilor
aflate in patrimoniu, utilizate pentru prestarea de servicii catre membrii cooperatori,
pentru care solicita scutirea;

Facilitate nr 4:

Baza legala: Legea cooperatiei agricole nr. 566/2004, modificata si completata
prin Legea nr. 21/2019 si Legea nr. 265/2020 - art. 76, alin. (1), lit. f) : (1) Activitatea
cooperativelor agricole beneficiaza de urmatoarele masuri, care constituie derogari de
la prevederile Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal, cu modificarile si completarile
ulterioare: f) scutirea membrilor cooperativelor agricole de la plata impozitului pe
arenda in cazul terenurilor luate in arenda de catre cooperativele agricole de la
acestia.

Beneficiari - conditii de aplicare: 1. Beneficiarii acesteifacilitati sunt persoanele
fizice si/sau juridice proprietari de terenuri agricole, care indeplinesc cumulativ
urmatoarele conditii:

e sunt membri intr-o Cooperativa Agricola legal constituita si functionala;

¢ auincheiat contracte de arendare a terenurilor agricole intre acestia —in calitate
de proprietari — arendatori si Cooperativa Agricola —in calitate de arendas;

e Cooperativa Agricola este cea care lucreaza terenul, il declara la APIA,
inregistreaza productia Agricola obtinuta si veniturile din comercializarea acesteia, etc;
- Cooperativa Agricola va inregistra si va plati ARENDA catre proprietarii-arendatori
conform contractelor de arendare; Cooperativa Agricola NU va retine la sursa si NU va
plati impozit pe venituri din arenda(10%) Astfel, membrii cooperatori — proprietari de
terenuri agricole, arendate catre Cooperativa Agricola vor fi scutiti de a mai datora / plati
10% impozit pe venituri din arenda.
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2. Avantaje comerciale

Prin acces mai bun la piete de volum, cooperativele pot asigura o comercializare
mai eficienta a produselor agricole, inclusiv pe pietele externe sau pe pietele marilor
magazine. Cooperativele detinute de fermieri, pot asigura desfacerea in sistem de lant
scurt de aprovizionare, aspect care asigura accesul direct la consumatori si controlul
asupra costurilor de marketing in asa fel incat o componenta cat mai substantiala din
pret sa ramana la fermieri.

Avantajele comerciale punctuale, bazate pe experientele din Romania ale

cooperativelor agricole, sunt urmatoarele:

a) Asigurarea de consecventa a cererii si a preturilor, avand in vedere
contracte cu actori de piata de dimensiuni mari, cu o capacitate ridicata a
mentinerii preturilor; Acest avantaj are un impact direct asupra planificarii din
ferma a membrului cooperator, deoarece ofera predictibilitate siincredere.

b) Scadereacosturilor asociate activitatii de marketing, in comparatie cu cele
existente la nivel de ferme individuale deoarece acestea pot sa fie distribuite,
proportional cu utilizarea, catre toti membrii cooperatori: ex: costul achizitiei
unui tanc de racire lapte sau costul energiei electrice utilizate pentru tancul
de racire.

c) Obtinerea de preturi mai mari, ca o medie anuala, decat cele obtinute in
sistem retail (vanzari catre en-gros). Acest lucru este confirmat din practica
comerciala, pe fondul unei stabilitati mai ridicate in randul procesatorilor de
talie mai mare si a retailerilor.

3. Avantaje comunitare si sociale
Principalele avantaje comunitare si sociale sunt urmatoarele:

- Protectia intereselor membrilor — fiecare membru are drepturi egale in luarea
deciziilor, indiferent de marimea contributiei sale. Principiul cooperatist
este: “un om un vot, indiferent de partile sociale detinute”.

- Acces lainstruire si educatie — cooperativele ofera membrilor posibilitatea de
a participa la programe de formare profesionala, la sesiuni de schimburi de
informatii si experiente si la impartasirea contactelor si conexiunilor fiecarei
parti.

- Cooperativele ofera posibilitatea unei dezvoltarii comunitare pe orizontala
prin crearea de avantaje economice la toti fermierii implicati si la familiile
acestora. In acest fel, avantajele economice ale asocierii se rasfrang catre
intreaga comunitate si mai departe catre furnizorii si angajatii fermelor
membre.

4. Avantaje juridice
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- Pe langa avantajele derivate din facilitatile fiscale (detaliate mai sus) exista o serie de
avantaje:

a) evitarea dublei impozitari in cazul comercializarii catre alte afaceri/ clienti;

b) integrarea fermierilor, organizati ca persoane fizice, intr-un sistem organizat de
gestiune;

c) oferirea unui cadru legal pentru valorificarea produselor, indiferent de cantitati si tipul
de produs;
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Capitolul 3: Finantarea certificarii produselor si asocierii

3.1. Finantarea lanturilor scurte de aprovizionare si a pietelor prin
certificari si asociere

Finantarea lanturilor scurte de aprovizionare si a pietelor locale prin promovarea
certificarilor siincurajarea asocierii este prezenta in Planul National Strategic prin
urmatoarele tipuri de stimulente:

1) Finantarea directa a activitatilor de marketing, promovare si asociere
prin masuri dedicate;

2) Finantarea indirecta, prinincurajareain proiectele elaborate sa se
prevada si activitati de certificare, asociere, acestea asigurand atat
punctaj suplimentar cat si intensitate mai mare a sprijinului public.

Interventii directe:

l. Interventia de dezvoltare rurala — DR 22 - Investitii in conditionarea,
depozitarea si procesarea produselor agricole si pomicole.

v Detalii relevante: sunt eligibile investitiile in conditionare, depozitare si
procesare;

v’ Criterii de selectie: Se vor finanta cu prioritate formele asociative, prin
incurajarea utilizarii eficiente a produselor secundare rezultate din
activitati agroalimentare, precum recuperarea elementelor utilizabile din
deseuri, utilizarea biomasei si a reziduurilor organice, prioritizarea
sectoarelor unde inregistram o balanta comerciala negativa.

v Valoare maxima a sprijinului public — 3 mil euro (modernizare) respectiv —
pana la 10 milioane de euro (infiintare) iar intensitatea sprijinului public
este de 65%.

Obiectivele specifice la care contribuie interventia:

S0O2 Consolidarea orientarii catre piata si sporirea competitivitatii fermelor
agricole, atat pe termen scurt, cat si pe termen lung, inclusiv cresterea concentrarii pe
cercetare, tehnologie si digitalizare;

SO4 Contribuirea la atenuarea schimbarilor climatice si la adaptarea la acestea,
inclusiv prin reducerea emisiilor de gaze cu efect de serd si prin imbunatatirea
sechestrarii carbonului, precum si prin promovarea energiei sustenabile;

SO8 Promovarea ocuparii fortei de munca, a cresterii economice, a egalitatii de
gen, incluzand participarea femeilor la agricultura, a incluziunii sociale si a dezvoltarii
locale in zonele rurale, inclusiv a bioeconomiei circulare si a silviculturii sustenabile;
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Sustinerea formelor asociative va permite o mai buna corelare intre capacitatile de
productie primara provenite de la membri si capacitatile de conditionare,
depozitare si procesare. in acest sens, interventia vizeaza sustinerea concertata a
capitalizarii si consolidarii patrimoniului formelor asociative. Prin investitiile pe
care formele asociative le propun se vor reprezenta interesele membrilor din punct
de vedere al activitatii economice.

Beneficiari eligibili:

Forme asociative cu rol economic:

1. Cooperative agricole si societati cooperative, constituite Tn baza legislatiei
nationale Tn vigoare; - grupuri si organizatii de producatori constituite in baza legislatiei
nationale in vigoare si recunoscute de MADR.

2. Alti operatori economici care se incadreaza in: IMM-uri conform Legii nr.
346/2004 cu modificarile si completarile ulterioare, intreprinderi mari inclusiv fermieri
care se incadreaza in statutul de IMM/intreprindere mare;

Investitii eligibile:
Investitii eligibile Interventia vizeaza investitiile corporale, dupa cum urmeaza:

« infiintarea, extinderea si/sau modernizarea infrastructurii de conditionare, depozitare
si/sau procesare a produselor agricole si pomicole;

 Infiintarea/dezvoltarea componentei de comercializare/marketing, ca o

componenta secundara a proiectului;

¢ Investitii care contribuie la reducerea emisiilor de GES, ca parte componenta
secundara a proiectului de investitii, legate de:

- producerea si utilizarea energiei din surse regenerabile (solara, eoliana,
aerotermald, geotermala, hidrotermala etc.), exclusiv pentru consum propriu, fara ca
solicitantul sa fie prosumator;

-imbunatatirea eficientei energetice a cladirilorin care se desfasoara o activitate
eligibila in cadrul interventiei ;

-achizitionarea de echipamente/utilaje cu un consum redus de energie, precum
si alte investitii care contribuie la reducerea emisiilor de GES.
¢ |nvestitii in economia circulara, ca parte componenta secundara a proiectului de
investitii, (destinate exclusiv consumului propriu), legate de:

- producerea si utilizarea energiei din valorificarea biomasei (inclusiv din deseuri
alimentare rezultate in urma procesarii produselor zootehnice, vegetale si pomicole);

- prelucrarea deseurilor alimentare destinate recuperarii si a subproduselor in
biocomponente, cum ar fi bioprodusele destinate consumului animal, etc;
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-achizitionarea de echipamente pentru reutilizarea ambalajelor in propriul
proces tehnologic.
e Investitii legate de utilizarea solutiilor digitale in conditionare, procesare, marketing si
management, ca parte componenta secundara a proiectului, necesare pentru
desfasurarea activitatii vizate prin proiect;
 Imbunétatirea controlului intern al calitatii, ca parte secundar a proiectului;
e Conformarea cu noile standarde impuse de legislatia europeana pentru prelucrarea si
comercializarea produselor agro-alimentare. Investitii in active necorporale pentru:
e Organizarea si implementarea sistemelor de management a calitatii si de siguranta
alimentara, daca suntin legatura cu investitiile corporale ale proiectului;
¢ Achizitionarea de tehnologii (know-how), patente si licente pentru pregatirea
implementarii proiectului;
e Achizitionarea de software, identificat ca necesarin documentatia tehnico-economica
a proiectului;
e Marketingul produselor obtinute, etc.

1. DR-33 - Infiintarea grupurilor de producitori in sectorul agricol/pomicol:
Obiectivul specific PAC la care raspunde interventia:

- SO3imbunétatirea pozitiei fermierului in lantul valoric
Nevoile abordate:
- Sustinerea dezvoltarii viabile a lanturilor alimentare, a sistemelor de
colectare si conditionare;
- Nevoia de crestere a cooperarii intre actorii implicati in lantul alimentar;
- Incurajarea consumului de produse autohtone si dezvoltarea de piete locale;

Sprijinul acordat prin aceasta interventie va contribui la rezolvarea nevoilor
privind cresterea cooperarii pe lantul alimentar cu efecte pozitive in dezvoltarea
exploatatiilor si a accesului pe piata a produselor agricole prin intermediul formelor
asociative. In cadrul interventiei vor fi prioritizate proiectele care reunesc un numér
ridicat de membri in cadrul grupurilor de producatori, in special a celor care detin
exploatatii de mici dimensiuni, precum si proiectele care isi propun obtinerea unor
produse care promoveaza soiuri cu rezistenta genetica la boli si daunatori. Totodata, se
va avea in vedere un principiu de prioritizare sectoriala cu scopul promovarii sectoarelor
deficitare dar cu potential. In consultare cu Comitetul de Monitorizare vor fi stabilite
criterii de selectie care vor raspunde obiectivelor precizate anterior si vor putea fi
stabilite acele criterii relevante pentru asigurarea realizarii unor investitii durabile si
totodata dezvoltarea sectorului agricol/pomicol, orientate catre performanta.

Beneficiari
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Grupurile de producatori din sectorul agricol si pomicol care se incadreaza in
definitia IMM-urilor si care au fost recunoscute oficial de catre autoritatea competenta,
iar sprijinul se va limita la primii 5 ani de la recunoastere.

Conditiile de eligibilitate specifice

1. Solicitantul trebuie sa se incadreze in categoria beneficiarilor eligibili;

2. Solicitantul prezinta un plan de afaceri care trebuie sa detalieze activitatile
planificate ale grupului, in raport cu una sau mai multe dintre categoriile enumerate mai
jos:

v/ adaptarea productiei si produselor producatorilor care sunt membri ai acestor
grupuri la cerintele pietei;

v introducerea in comun a produselor pe piata, inclusiv pregéatirea pentru vanzare,
centralizarea vanzarilor si aprovizionarea cumparatorilor en gros;

v/ stabilirea unor norme comune privind informarea asupra productiei, acordand o
atentie deosebita recoltarii si disponibilitatii productiei;

v’ alte activitati care pot fi desfasurate de céatre grupurile de producatori, cum ar fi
dezvoltarea competentelorin materie de exploatare si de comercializare, precum
si organizarea si facilitarea proceselor de inovare.

Sprijinul pe aceasta interventie este unul forfetar, degresiv, platit in transe anuale,
pentru o perioada care nu poate depasi cinci ani de la data la care grupul de producatori
a fost recunoscut, in acord cu articolul 77, punctul 8 literab a R 2115/2021.

Valoarea sprijinului va fi de maximum 100.000 euro/an.

- Rata sprijinului public nerambursabil acordat va fi de 100% din cuantumul
sprijinului si nu poate sa depaseasca 10% din valoarea productiei
comercializate in primii cinci ani de la recunoastere.

Sprijinul se acorda ca procent calculat pe baza productiei comercializate anual
prin intermediul grupului, cu exceptia primului an, cdnd se poate plati grupului de
producatori un sprijin calculat pe baza valorii medii anuale a productiei comercializate
de membrii acestuia, in ultimii trei ani inainte de aderarea la grup. Sprijinul se va acorda
ca procent din productia comercializata prin intermediul grupului astfel:

-Anull-10%

-Anulll - 8%

-Anul lll - 6%

-Anul IV - 5%

-AnulV - 4%

In cazul nerespectérii planului de afaceri, sprijinul se recupereaza proportional
cu obiectivele nerealizate.
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3.2. Finantari pentru atestarea / certificarea produselor
agroalimentare

lll. DR-38 - Consiliere in afaceri agricole

OBIECTIVE SPECIFICE PAC:

- S02 Consolidarea orientarii catre piata si sporirea competitivitatii fermelor
agricole, atat pe termen scurt, cat si pe termen lung, inclusiv cresterea
concentrarii pe cercetare, tehnologie si digitalizare;

- SO5 Promovarea dezvoltarii sustenabile si a gestionarii eficiente a resurselor
naturale, cum ar fi apa, solul si aerul, inclusiv prin reducerea dependentei
chimice

- XCO Ohbiectiv transversal al modernizarii sectorului prin stimularea si
impartasirea cunostintelor, prin promovarea inovarii si a digitalizarii in
agricultura sin zonele rurale si prin incurajarea adoptarii acestor masuri

Nevoi:

- Cresterea investitiilor in agricultura de precizie si digitalizare;

- Imbunatatirea colaborarii intre actorii din mediul rural;

- Nevoia de a crea si consolida un sistem integrat AKIS;

- Nevoia de consolidare a serviciilor de consiliere agricola in cadrul AKIS;
- Promovarea proiectelor de inovare interactiva;

Consilierea in afaceri agricole urmareste furnizarea de servicii de consiliere de
inaltd calitate, independenta si orientatd catre grupul tinta, in scopul Tmbunatatirii
managementului durabil, al performantei economice si de mediu a exploatatiei.

In general va fi urmaritd consilierea pe teme specifice (de exemplu, eficienta
energetica si a resurselor, energie regenerabila, schimbarile climatice, protectia
mediului si a naturii, bioeconomia, biosecuritate in fermele mici si mijlocii de porci,
securitatea si sanatatea in munca a fermierilor, diversificarea activitatilor, inovare
sociala pentru fermieri, digitalizare etc). Activitati finantate: Interventia ofera servicii de
consiliere individuala in functie de complexitatea tematicilor, respectiv de 3 ore sau de
4 ore consiliere. Prin intermediul platformei on-line, se vor realiza urmatoarele activitati:
1.lansarea unui apel pentru selectia consilierilor; 2.derularea etapei de selectie
(consilieri publici/privati impartiali ce vor fi integrati in AKIS, cu calificare adecvata,
selectati pe criterii nediscriminatorii, evitand posibile conflicte de interese); 3.instruirea
consilierilor publici/ privati va fi realizatd anual prin interventia DR 37- Transfer de
cunostinte Periodic se va realiza actualizarea listei consilierilor din baza de date AKIS,
astfel incat fermierii sa beneficieze de servicii de inalta calitate, de la personal calificat.
Astfel, consilierii, precum si serviciile de consiliere oferite fermierilor vorfiincluse in AKIS.
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Platforma on line va contine o listd a consilierilor selectati. in cadrul platformei
online consilierii selectati vor desfasura activitatile de consiliere identificate in acord cu
prevederile art.15 din Reg. In functie de nevoia specifica, fermierii vor selecta consilierul
din registrul consilierilor din platforma AKIS. La momentul depunerii aplicatiei, consilierii
se angajeaza sa furnizeze un serviciu de Tnalta calitate, sa refuze evenimentele de
consiliere care implica un conflict de interese si sa pastreze confidentialitatea
datelor/informatiilor la care a avut acces.

in principal se va acorda consiliere urmatoarelor domenii:

- Cerintele, conditiile si angajamentele in materie de gestionare aplicabile
fermierilor inclusiv cerintele si standardele din cadrul conditionalitatii;

- Practicile agricole care impiedica dezvoltarea rezistentei la anti-microbiene;

- Prevenirea si gestionarea riscurilor;

- Sprijinul pentru inovare, in special pentru elaborarea si implementarea
proiectelor grupurilor operationale din cadrul PEI, mentionate la articolul 127 alineatul
(3);

- Tehnologiile digitale in sectorul agricol siin zonele rurale,

Conditii de eligibilitate:

- Impartialitatea consilierilor: Consilierii nu pot desfasura activitati ce vizeaza
producerea, comertul sau distributia de resurse materiale, instrumente si
echipamente IT pentru agricultura si silvicultura, precum si vanzarea de
asigurari pentru agricultura. Eligibilitate:

- Solicitantul este persoana fizica, cu competente in anumite domenii de
activitate conform cerintelor din fisa interventiei sau nevoilor identificare la
nivelul fermierilor (domeniul agricol, economic, tehnologic, IT etc);

- Entitatea pe care consilierul o reprezintd nu este in stare de faliment ori
lichidare;

- Entitatea pe care consilierul o reprezinta si-a indeplinit obligatiile de plata a
impozitelor, taxelor si contributiilor de asigurari sociale catre bugetul de stat.

3.3. Marketingul produselor locale - finantari specifice, oportunitati de
colaborare cu actorii din lantul de aprovizionare;

Food hub-urile reprezinta agregatori de produse agroalimentare locale, avand
rolul de a sprijini fermierii mici si mijlocii Tn comercializarea produselor lor. Aceste
structuri simplifica interactiunile dintre producatori si consumatori, oferind acces la
piete diverse, inclusiv retail, HORECA si vanzari online. Food hub-urile sunt menite sa
intareasca lanturile scurte alimentare, sustindnd economia locala si reducand
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dependenta de marile lanturi de distributie.iIn Romania, conceptul de lant scurt
alimentar a fost sustinut prin masuri de finantare precum PNDR 2014-2020 si PNS 2023-
2027. Aceste politici au vizat crearea unor structuri asociative si sprijinirea cooperarii
intre producatori. Totodata, pandemia COVID-19 a accelerat interesul pentru produse
locale sivanzarea directa catre consumatori.

2. Evolutia si Impactul Food Hub-urilor (2021-2024) incepand cu 2017, Romanian-
American Foundation a sprijinit dezvoltarea a cinci food hub-uri pilot. in perioada 2021-
2024, patru dintre acestea si-au consolidat modelele de afaceri si au introdus inovatii in
distributie si marketing:

o Nod Verde (Cluj-Napoca): A deschis un magazin fizic si a inceput colaborarea cu
supermarketuri pentru distributia de fructe si legume locale. Are peste 80 de
producatori parteneri.

e Cumsecade/Helyénvalé (Odorheiu Secuiesc): A migrat catre vanzarile online,
reducand costurile operationale prin relocarea magazinului fizic. Are peste 103
producatori colaboratori.

e Nord Natural (Bucovina): A renuntat la magazinul fizic, axandu-se pe vanzari
online si B2B. A sprijinit certificarea ecologica a 16 producatori si obtinerea a cinci
atestari pentru produse traditionale.

¢ Roade si Merinde (lasi): A extins gama de produse si a initiat o divizie en-gros. A
relocat magazinul fizic pentru a spori accesibilitatea si a organizat evenimente
comunitare.

Food hub-urile au demonstrat viabilitate economica si au oferit servicii esentiale
fermierilor, cum ar fi training-uri, consultanta in productie si certificare.
3. Modele de Afaceri si Sustenabilitate Food hub-urile functioneaza pe baza unor modele
de vanzare mixte: magazine online, magazine fizice, colaborari B2B si participari la
targuri. Cheltuielile operationale majore includ chiria depozitelor, costurile cu
personalul si energia electrica pentru sistemele frigorifice.
Pentru a atinge sustenabilitatea financiara, food hub-urile au optimizat fluxurile logistice,
au diversificat canalele de vanzare si au accesat finantari nerambursabile. Colaborarea
cu supermarketurile a evidentiat nevoia de capacitate de sortare si calibrare a
produselor.
4. Valentele Sociale si Comunitare Pe langa rolul economic, food hub-urile au avut un
impact social semnificativ:
e Training-uri pentru fermieri: 212 participanti in sesiuni de educatie privind
dezvoltarea afacerilor si certificarea produselor.
e Consiliere individuala: Sprijin pentru planificarea productiei, achizitia de
echipamente si accesarea de piete noi.
e Combaterea risipei alimentare: Facilitati de ambalare si depozitare pentru
producatorii mici.
e Educatie nutritionala: Evenimente in scoli si ateliere pentru consumatori.
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5. Recomandari de Politici Publice Pentru a consolida food hub-urile si lanturile scurte
alimentare in Romania, sunt necesare masuri concrete:
1. Sprijin pentru noi food hub-uri: Subventionarea cheltuielilor de infiintare si
operare in primii trei ani.
2. Finantari europene post-2027: Integrarea food hub-urilor in strategiile de
dezvoltare rurala.
3. Achizitii publice locale: Implicarea institutiilor publice Tn achizitionarea
produselor agroalimentare locale.
4. Simplificarea reglementarilor sanitare: Autorizarea micilor fermieri pentru
vanzarea directa.

Food hub-urile au demonstrat ca pot juca un rol esential in revitalizarea
agriculturii locale si dezvoltarea unui sistem alimentar sustenabil. Extinderea acestui
model ar putea imbunatati accesul producatorilor mici la piete si ar consolida economia
locala.

57



Poza 6 Explicarea modului de organizare a lantului logistic:CRPE,
FOOD HUB-URILE: MODELE PENTRU DEZVOLTAREA LANTURILOR
SCURTE AGROALIMENTARE IN ROMANIA
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Concluzii:

Certificarea produselor agroalimentare ofera un avantaj competitiv major -
Sistemele de calitate europene si nationale (DOP, IGP, STG, produs montan, produs
traditional) asigura recunoasterea oficiala a produselor si faciliteaza accesul pe piete
externe, oferind incredere consumatorilor si creand oportunitati pentru fermieri.

Asocierea in cooperative agricole creste puterea de negociere a fermierilor —
Modelele de cooperare permit accesul la preturi mai bune pentru inputuri agricole si
eficientizarea vanzarii produselor printr-un lant de aprovizionare scurt, contribuind astfel
la sustenabilitatea afacerilor agricole. Existd multiple facilitati fiscale pentru
cooperativele agricole — Membrii cooperativelor beneficiazd de reduceri fiscale
semnificative, precum scutiri de impozite pentru anumite venituri si facilitati la achizitia
de echipamente, ceea ce incurajeaza formarea si dezvoltarea structurilor asociative in
agricultura.

Finantarea certificarii si asocierii este esentiala pentru dezvoltarea agriculturii locale
—Fondurile europene si hationale sprijina certificarea produselor si dezvoltarea lanturilor
scurte de aprovizionare, facilitdnd integrarea producatorilor mici in retele comerciale
mai mari. Marketingul produselor locale este un instrument esential de diferentiere pe
piata — Prin etichetare clara, campanii de promovare si strategii de vanzare directa,
produsele certificate pot atrage mai multi consumatori si pot creste vizibilitatea
producatorilor locali.

Platformele digitale si e-commerce-ul sunt esentiale pentru fermierii moderni —
Véanzarile online si promovarea digitala reprezinta oportunitati majore pentru fermieri,
permitandu-le sa ajunga direct la consumatori si sa reduca dependenta de intermediari.
Politicile publice trebuie sa sprijine fermierii in integrarea in lanturile de aprovizionare
scurte — Simplificarea reglementarilor, facilitarea accesului la finantari si stimularea
cooperativelor agricole sunt masuri cheie pentru dezvoltarea unei agriculturi sustenabile
si competitive.
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